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1. ANALISIS DEL SECTOR
1. SECTOR ECONOMICO
¢ Qué son los sectores econdmicos?

Los sectores econdmicos clasifican la actividad productiva de un Estado o territorio en
base a sus distintas etapas. En otras palabras, un sector econémico representa un seg-
mento especifico del circuito de produccion, que tradicionalmente puede ser primario,
secundario y terciario, dependiendo de qué lugar ocupe en la cadena de produccion ge-
neral.

Es decir que todo circuito productivo se descompone en sectores econémicos, dentro de
los cuales es posible hallar muy diversas actividades, que tienen caracteristicas en co-
mun. Por ejemplo, la actividad inicial de todo proceso productivo es el acopio de materia
prima, por lo cual es el sector primario el que se encarga de ello, ya se trate de minerales,
sustancias organicas, alimentos, etc.

Los tres sectores econémicos

Sector primario

El sector primario o sector de extraccion es el sector inicial del circuito. Su labor consiste
en obtener la materia prima directamente del entorno natural. Esta labor a menudo im-
plica emplazamientos industriales en el medio ambiente, por lo que posee un importante
impacto ecoldgico.

Los productos del sector primario, a pesar de su importancia, son los que menos valor
agregado poseen en la cadena, ya que sirven como suministro para el sector secundario,
y rara vez van directo al consumidor final. Y mientras mas paradas haga el producto en
su camino hacia éste, mas valor anadido acumulara. Por eso, muchas de las economias
subdesarrolladas subsisten exclusivamente de la venta de materia prima, viéndose obli-
gadas a importar los productos elaborados.

Son ejemplos de actividades del sector primario la ganaderia, la agricultura, la pesca, la
mineria, la industria maderera, etc.
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Sector secundario

El sector secundario o sector transformador, es el encargado de procesar y transformar
las materias primas suministradas por el sector primario en un bien de consumo, listo
para su distribucion y comercializacion, o bien un producto semielaborado que alimentara
a otras industrias del sector secundario.

Este proceso implica normalmente la intervencién de magquinaria especializada, cuando
no de procedimientos fisicoquimicos que pueden ser fuente importante de contaminacion,
aungue no tanto como resulta el sector primario.

Una vez que el producto elaborado abandona el sector secundario, se encuentra listo
para su consumo y habra por lo tanto acumulado un valor afiadido, es decir, serd mas
costoso, pues en su fabricacion intervinieron diferentes procesos energéticos, industria-
les, mano de obra, etc. Por esa razén, este sector es el mas desarrollado por las poten-
cias industriales del mundo. '

Son ejemplos de industrias del sector secundario la construccion, la industria manufactu-
rera, la industria energética y también la mineria (se la considera tanto del primer como
del segundo sector).

Sector terciario

El sector terciario o sector servicios, es el encargado de suministrar a los diversos actores
econdémicos (consumidores finales y segmentos intermedios) de diversos servicios, en
lugar de productos elaborados. Es decir, se trata de proveedores de servicios, ya sean
de tipo administrativo, logistico, técnico, de distribucién, de comunicaciones, etc.

El sector terciario es el sector de mayor empleo y mayor crecimiento en el mundo con-

temporaneo, y uno de los sectores que menor grado de automatizacién y mecanizacion
presenta todavia.

Son ejemplos de industrias del sector terciario las empresas de hoteleria, las transportis-
tas de materiales, las agencias de viajes, las compafiias de recursos humanos, etc.

Sector cuaternario

A menudo se habla del surgimiento a principios del siglo XXI de un sector cuaterna-
rio, compuesto por especialistas y profesionales dedicados a las labores de investiga-
cion, desarrollo e innovacién, cuyo eje principal es la generacion y gestién del conoci-
miento. Este sector incluye a las empresas de alta tecnologia, a las universidades, etc.
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Sector quinario

El sector quinario incluye a los servicios de produccién no rutinaria y sin fines lucrati-
vos como la cultura, la educacion, el entretenimiento y el arte. Sin embargo, son pocos
los economistas que hacen referencia a la existencia de un sector quinario. También se
incluye dentro de esta area a las actividades domésticas que una persona realiza dentro
de su hogar.

Sector publico y privado

Los emprendimientos del sector privado sélo requieren del Estado como marco regulato-
rio. A menudo escucharemos hablar del sector publico y el sector privado. No se trata en
este caso de sectores econdmicos, sino de sectores sociales: los segmentos en que
puede comprenderse una sociedad.

Existen muchos de ellos, pero estos dos son sumamente importantes porque concentran
la separacién fundamental entre la vida publica y la vida privada, o como lo establecia
el derecho romano, la res publica y la privada.

Asi, el sector publico es aquel que se encuentra administrado por el gobierno, o sea, por
el Estado. Lo componen empresas publicas, organismos estatales, instituciones (minis-
terios, registros, etc.), todo bajo la organizacion de los criterios estatales, o sea, todo
siendo propiedad de la sociedad entera.

En cambio, el sector privado es el de los particulares, de los terceros que llevan adelante
iniciativas, emprendimientos y organizaciones con capital propio y sin requerir del Estado
excepto para garantizar el marco minimo de funcionamiento de la ley. Cualquier tipo
de negocio propio es un perfecto ejemplo del sector privado, sostenido en la propiedad
privada.

Sector de Refrigeracion y Acondicionamiento de Aire

En Colombia, el sector més grande donde se emplean Sustancias Agotadoras de Ozono
(SAQ) es el de mantenimiento e instalacion de equipos de refrigeracion y aire acondicio-
nado, donde los HCFC se utilizan como refrigerantes en los sistemas de refrigeracion,
aire acondicionado y bombas de calor. Dependiendo de las diferentes aplicaciones que
existen en este sector, los antiguos refrigerantes CFC se reemplazaron por HCFC o por
otras sustancias de menor o cero potencial de impacto para la capa de ozono. Sin em-
bargo, estas sustancias refrigerantes son consideradas transitorias, debido a que todavia
cuentan con un Potencial de Agotamiento de Ozono (PAQO), como es el caso de los
HCFC, o pueden contar con un alto Potencial de Calentamiento Global (PCG) co
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el caso de los HFC y mezclas de HFC (serie de refrigerantes, R-400 o R-500). En la
actualidad, se vislumbra el uso de refrigerantes definitivos en las diferentes aplicaciones
de refrigeracién y aire acondicionado, es asi como los Hidrocarburos (R-290, R600a, R-
1270), el CO2, el Amoniaco y los HFC insaturados (HFC-1234yf, HFC-1234ze y HFC-
1233zd, entre otros) podran ser empleados a nivel nacional en el mediano plazo, en la
medida que se contrarresten las barreras comerciales, tecnologicas y de formacion téc-
nica para el manejo de estas sustancias refrigerantes.

A través de la implementacién del cronograma de eliminacién del Protocolo de Montreal,
todo este conjunto de transiciones de un refrigerante a otro se refleja en Colombia en la
eliminacién del consumo de los CFC para el afio 2010 y en la actualidad, a la eliminacién
gradual del consumo de los HCFC. Para la utilizaciéon de los refrigerantes de segunda
generacion, en particular los HFC y mezclas, también existen preocupaciones en cuanto
a politicas ambientales, debido al impacto de estas sustancias en el cambio climatico y
su inclusién en el Protocolo de Kioto.

Afortunadamente, comienzan a surgir politicas y opciones técnicas que pueden llevar a
minimizar las necesidades de HFC y a proteger tanto la capa de ozono como el cambio
climatico en el planeta.

En relacién al programa de eliminacion del consumo de HCFC en Colombia, el pais con-
tinda trabajando en la actualizacién de los inventarios de consumo de HCFC en los dife-
rentes sectores.

El sector de refrigeracion y aire acondicionado representa cerca del 50% del consumo
total de los HCFC, asimismo el HCFC-22 representa mas del 99% del refrigerante que se
consume en este sector especifico. No obstante, las estrategias definidas y formuladas
no sdlo requieren conocer la distribucion del consumo anterior, si no que también requie-
ren conocer la tendencia comercial en cuanto a las alternativas o refrigerantes utilizados
en el pais, asi como buscar mecanismos para fomentar, difundir y concientizar al sector
de servicio en los conocimientos técnicos, asi como en el manejo de herramientas y equi-
pos para el uso seguro y eficiente de las diferentes sustancias y tecnologias alternativas.

Teniendo en cuenta lo anterior, el programa para la eliminacién del consumo de HCFC
en el sector servicio de refrigeracion y de aire acondicionado se centra en la disminucion
del consumo del HCFC-22, a través de proyectos enfocados tanto en el sector de manu-
factura y ensamblaje, como en el de servicios de mantenimiento e instalacion de equipos,
los cuales en cierta medida son la continuacién de la estrategia de eliminacién de CFC
implementada por el pais en el pasado.

Las actividades que proporcionan el enfoque y el alcance hacia la consecucién de la

estrategia principal del pais para la eliminacion del consumo de los HCFC en el sector
servicio de refrigeracion y de aire acondicionado son:

Entrenamiento y registro para el sector de servicios de refrigeracion y aire acondicionado.
Certificacion de técnicos del sector de servicios de refrigeracion y aire acondicionado.
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Dotacion de herramientas a técnicos y empresas de mantenimiento, para la implementa-
cion de las buenas practicas en refrigeracion.

Mejora y sostenibilidad de la red de recuperacion, reciclaje y regeneracion de refrigeran-
tes (Red R&R&R).

Manufactura y ensamblaje de sistemas de enfriamiento.
Asistencia técnica a usuarios finales de equipos de refrigeracion y aire acondicionado.

https://www.minambiente.gov.co/asuntos-ambientales-sectorial-y-urbana/sector-de-refrigeracion-y-acondicionamiento-de-aire/

Tendencias de climatizacion 2025: innovaciones y tecnologias

El sector de la climatizacién esta en constante evolucion, impulsado por avances tecno-
l6gicos, preocupaciones ambientales y la necesidad de mayor eficiencia energética. En
2025, las tendencias en climatizacidn apuntan hacia sistemas mas sostenibles, inteligen-
tes y adaptados a las necesidades actuales de confort y ahorro.

Estas innovaciones no solo buscan optimizar el consumo energético, sino también ga-
rantizar una mejor calidad del aire interior, mayor integracion con energias renovables y
disefios que se adapten perfectamente a los espacios modernos. A continuacion, explo-
ramos las tecnologias emergentes que marcaran el futuro de la climatizacion.

La eficiencia energética es una prioridad en 2025. Los sistemas de climatizacion actua-
les buscan reducir su huella de carbono y maximizar el rendimiento.

Refrigerantes ecologicos:

La transicion hacia refrigerantes con bajo potencial de calentamiento global (GWP) es
una tendencia en ascenso. Refrigerantes como el R32 y el R290 son mas respetuosos
con el medio ambiente y cumplen con las estrictas regulaciones internacionales. Su
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adopcién ayuda a reducir las emisiones contaminantes sin comprometer el rendimiento
del equipo.

Bombas de calor avanzadas:

Las bombas de calor contintian evolucionando, ofreciendo una mayor eficiencia incluso
en climas extremos. Estas tecnologias permiten calentar y enfriar espacios con un me-

nor consumo energetico, siendo ideales tanto para hogares como para espacios comer-
ciales.

Energias renovables integradas:

Los sistemas de climatizacion integrados con paneles solares y energia eélica estan ga-
nando popularidad. Estas soluciones hibridas no solo reducen la dependencia de fuen-
tes no renovables, sino que también disminuyen significativamente los costes operati-
VOS.

2. Climatizacion inteligente y conectada

La tecnologia inteligente sigue revolucionando la climatizacion. Los sistemas conecta-
dos permiten un control mas preciso y eficiente.

Termostatos inteligentes:

Los termostatos inteligentes permiten ajustar la temperatura de manera automatica se-
gun tus habitos y preferencias. Estos dispositivos no solo mejoran el confort, sino que
tambien ayudan a reducir el consumo energético ajustando el funcionamiento del
equipo segln las necesidades reales.

Integracion con Internet de las Cosas (loT):

La climatizacion conectada es una realidad. Con aplicaciones méviles y asistentes vir-
tuales como Alexa o Google Home, es posible controlar la temperatura desde cualquier

lugar. Esta integraciéon mejora la experiencia del usuario y permite un control méas efi-
ciente del consumo.

Sensores avanzados:

Los sensores de ocupacion y calidad del aire se estan incorporando en los sistemas
de climatizacion. Detectan la presencia de personas y ajustan automaticamente la tem-

peratura y ventilacion. Esto optimiza el uso del equipo y garantiza un ambiente mas sa-
ludable.

La calidad del aire interior es una prioridad creciente, especialmente tras los cambios que
ha traido la pandemia.

Sistemas de purificacién integrados:

Los equipos modernos de purificadores combinan funciones de climatizacién con purifica-
cién de aire. Incorporan filtros HEPA que eliminan particulas, bacterias y virus, mejorando
notablemente la calidad del aire interior.

Control de humedad:

EMPRESA CERTIFICADA

Certificate Ne,
TAT.NOTT .



\Y’///

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

——La unién do nuettras Fusrmas —

La integracién de sistemas de humidificacion y deshumidificacion asegura niveles opti-
mos de humedad, evitando problemas de salud relacionados con el aire seco o excesi-
vamente humedo.

Climatizacion antibacteriana UV-C:

La luz UV-C se esta incorporando en los sistemas de climatizacion para desinfectar el
aire. Este método elimina virus y bacterias antes de que el aire circule por el ambiente.
4. Disefno compacto y flexible

La tendencia hacia espacios mas minimalistas y funcionales también esta impactando los
sistemas de climatizacion.
Sistemas modulares:

Los sistemas de climatizacién modulares permiten una instalacién flexible y escalable.
Son ideales para adaptarse a los cambios en las necesidades de refrigeracién o calefac-
cién.

Disefio estético:

Los equipos modernos no solo ofrecen alto rendimiento, sino que también estan disefia-
dos para integrarse visualmente en cualquier espacio. Colores neutros, lineas elegantes
y tamanos compactos son algunas de las caracteristicas mas buscadas.

https:/fwww airefrio.com/blog/tendencias-de-climatizacion-2025-innovaciones-y-tecnologias/?srsltid=Afm-
BOopfP5nBQx5al2G2us0XyrOsxaz131-hLgTwhK8HeRgBJNtpOPDr

El mercado global se estd expandiendo ampliamente debido a I3 alta tasa de adopcién en edificios residenciales y comerciales, tanto en paises desarrollados como emergentes. Segin datos de la
Acministracion de Informacion Energética de EE. UU. de mayo de 2022, el 90 % de los hogares estadounidenses utiliza aire acondicionado. El informe también muestra que el uso varia segun la
regién, ya que los hogares de la Region Censal del Medio Oeste y la Region Censal del Sur utilizan un alto porcentaje de aire acondicionado, con un 92 % y un 93 % respectivamente. El porcentaje
mas bajo se observa en la Region Censal del Oeste, con un 73 %. Ademds, los sistemas de sire acendicionade representan aproximadamente el 12 % del consumo energetico residencial en los
mercades comerciales, lo que destaca las consideraciones de eficiencia y demanda para los compradores industriales. El mercado estadounidense refleja una modernizacién constante mediante la
utifizacion de equipos avanzados en todas las zonas climaticas,

El mercado esta evolucionando hacia sistemas de mayor eficiencia, impulsado por las normas energéticas gubernamentales y los programas voluntarios dz etiquetado de rendimiento. Segun datos
de! Oepartamento de Energia de EE. UU., se espera que sus normas actualizadas de conservacion de energlia para ares acondicionados comerciales generen ahorros sustanciales en costos
energélicos para las empresas. Este impulso regulatorio impulsa la adopcion de tecnologias avanzadas que optimizan el uso de la energia, lo que impacta directamente en los gastos operativos.
Ademas, grupos como la Sociedad Americana de Ingenieros de Calefaccin, Refrigeracion y Aire Acondicionado {ASHRAE) revisan periddicamente las normas de rendimiento y ventilacién de los
edificios, lo que 3 su vez determina los requisitos para nuevas instalaciones y renovaciones de aire acondicionado en edificios comerciales, Esto ¢rea un entorno de mercado donde el costo del ciclo
de vida, el rendimiento energético y el cumplimiento normativo son criterics de campra primordiales para los clientes B28.

f

Tamafio del mercado de aire acondicionado, participacién y anélisis de la industria, por tipo (central, dividido, de ventana, portatil y
otros), por tecnelogia (automatica y manual), por aplicacion (residencial y comercial), por canal de distribucién (en linea y fuera de
linea) y pronostico regional, 2026-2034

Source: https:/fwww.fortunebusinessinsights.com/es/air-conditioners-market-102556
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INFORMACION CLAVE DEL MERCADO

El tamario del mercado mundial de acondicionadores de aire se valoré en 137,37 mil
millones de doélares en 2025 y se prevé que crezca de 145,35 mil millones de délares en
2026 a 245,61 mil millones de dolares en 2034, exhibiendo una tasa compuesta anual del
6,78% durante el periodo previsto. Asia Pacifico dominé el mercado de aire acondicio-
nado con una cuota de mercado del 52,96% en 2025.

El mercado esta evolucionando rapidamente, moldeado por el aumento de las tempera-
turas y los niveles de humedad globales, la creciente urbanizacién y un cambio hacia la
sofisticacion tecnolégica. La demanda estd aumentando en las economias emergentes,
especialmente en Asia Pacifico, donde las crecientes clases medias buscan mayor co-
modidad en los hogares y lugares de trabajo. Los consumidores estan adoptando unida-
des de aire acondicionado inteligentes y energéticamente eficientes para abordar tanto
las preocupaciones ambientales como el ahorro de costos de servicios publicos. Las
presiones regulatorias para electrodomésticos mas ecolégicos han acelerado las actuali-
zaciones y reemplazos de productos. En los sectores comerciales, desde oficinas hasta
hoteleria, el enfoque en la salud, la productividad y la gestién de la energia impulsa atn

mas nuevas instalaciones y modernizaciones, asegurando un fuerte impulso del mercado
en los préximos arios.

Los actores clave que operan en el mercado incluyen Daikin Industries, Ltd., Mitsubishi
Electric Corporation, Whirlpool Corporation, Carrier Global Corporation, Whirlpool Corpo-
ration, Hair Smart Home Co., Ltd. y Robert Bosch GmbH. Los fabricantes estan innovando
con caracteristicas como la integracion de loT, filtracion de aire mejorada vy tecnologias
de inversion, lo que hace que los sistemas modernos no solo se centren en la refrigera-
cion sino también en la calidad del aire y la sostenibilidad.
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DINAMICA DEL MERCADO IMPULSORES DEL MERCADO

El cambio climatico, el aumento de las temperaturas y las olas de calor impulsaran las
ventas de aire acondicionado

El calentamiento global y la mayor frecuencia de las olas de calor han hecho que los
sistemas de refrigeracion confiables sean una necesidad en mas hogares y lugares de
trabajo. En paises con veranos severos o prolongados, como India, China, los Estados
del Golfo y América del Norte, los sistemas de aire acondicionado pasan de ser un lujo a
una necesidad de salud y productividad. Las temporadas calidas prolongadas y el efecto
isla de calor urbano intensifican la demanda de acondicionadores de aire durante todo el
afno, lo que conduce a mayores ventas tanto en los segmentos residenciales como co-
merciales.

Urbanizacidon y expansién de la clase media para impulsar la expansién del mercado

La rapida urbanizacion, especialmente en Asia Pacifico, América Latina y partes de
Africa, es un poderoso impulsor del crecimiento del mercado de aire acondicionado. A
medida que mas personas migran de las zonas rurales a las urbanas, aumenta la de-
manda de viviendas modernas, oficinas, centros comerciales y hoteles que consideran la
CA una necesidad de infraestructura basica. Esto se ve reforzado por la expansion de la
poblacidn de clase media, cuyos crecientes ingresos disponibles hacen que los productos
de refrigeracion avanzados sean cada vez mas accesibles. La aspiracion de la poblacion
urbana de comodidad, mejor calidad del aire y estilos de vida conectados empuja a los
hogares y las empresas a actualizarse a sistemas de aire acondicionado inteligentes y
energéticamente eficientes, tanto a través de nuevas instalaciones como de frecuentes
reemplazos de tecnologia. Ademas, tanto los promotores como los consumidores dan
cada vez mas prioridad a la refrigeracion integrada y energéticamente eficiente en lo
edificios nuevos, lo que aumenta la demanda de productos. S
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RESTRICCIONES DEL MERCADO
Altos costos de instalacion y mantenimiento para obstaculizar el crecimiento del mercado

Los altos costos de instalacién y mantenimiento de los sistemas de aire acondicionado;
especialmente en las economias en desarrollo, restringen significativamente el creci-
miento del mercado. Estos costos incluyen el precio de compra inicial, los honorarios de
instalacion profesional, el servicio continuo y los gastos de repuestos o reparaciones.
Para muchos consumidores y pequefias empresas sensibles a los precios, particular-
mente en los mercados emergentes, estos altos costos iniciales y recurrentes pueden ser
una barrera sustancial para la adopcion. El desafio se ve amplificado aun mas por el
aumento de los precios de la energia, que aumentan el costo total de propiedad con el
tiempo. En consecuencia, a pesar de la creciente demanda de soluciones de confort y
refrigeracion, los factores de alto costo limitan la penetracién a gran escala de los siste-
mas de aire acondicionado modernos entre los segmentos de ingresos bajos y medios,
lo que desacelera la expansion general del mercado.

MERCADO OPORTUNIDADES

La creciente demanda de aire acondicionado inteligentes y con eficiencia energética ofre-
cera oportunidades potenciales de crecimiento

Una importante oportunidad de crecimiento en el mercado de aire acondicionado radica
en el creciente enfoque de los consumidores y los reguladores en los sistemas de aire
acondicionado energéticamente eficientes. Con el aumento de los costos de la electrici-
dad y una mayor conciencia ambiental, los compradores, especialmente en regiones en
rapida urbanizacion como Asia Pacifico, estan dando prioridad a la tecnologia de inver-
sores que ahorra energia, los aires acondicionados inteligentes habilitados para loT y los
refrigerantes amigables con el medio ambiente. Los gobiernos estan promoviendo acti-
vamente electrodomésticos energéticamente eficientes a través de regulaciones, incen-
tivos y sistemas de calificacion de estrellas mas estrictos, estimulando la adopcion en el
mercado. Este impulso impulsa a los fabricantes a innovar y ampliar las carteras de pro-
ductos adaptadas a consumidores conscientes del medio ambiente que buscan ahorro
de costos y sostenibilidad. Esta integracion de funciones inteligentes, como controles re-
motos y gestion climética basada en inteligencia artificial, también atrae a los clientes
expertos en tecnologia. Como resultado, esta tendencia no sélo fomenta los ciclos de
reemplazo y mejora, sino que también abre nuevas oportunidades de crecimiento en mer-
cados semiurbanos y de ciudades mas pequefias sin explotar, impulsando la expansion
a largo plazo a nivel mundial.

MERCADO DE AIRE ACONDICIONADO TENDENCIAS

Creciente demanda de soluciones sostenibles y de construccion ecolégica
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La sostenibilidad y las soluciones de construccion ecolégica se consideran las tendencias
clave que estan impulsando el crecimiento del mercado de aire acondicionado a nivel
mundial. A medida que la sostenibilidad se convierte en una consideracién vital para los
consumidores, especificamente a la luz del aumento de los costos de la electricidad y las
preocupaciones ambientales, existe una mayor demanda de sistemas de aire acondicio-
nado energéticamente eficientes. Los aires acondicionados modernos equipados con tec-
nologia avanzada, como la tecnologia inverter, pueden ajustar la velocidad del compresor
y la potencia de enfriamiento en funcién de la temperatura de la habitacion, lo que reduce
significativamente el consumo de energia. Por ejemplo, segin el Ministerio de Asuntos
Nuevos yEnergia Renovable, en 2024, India registrd 1,28 millones de registros y 1,4 mi-
llones de solicitudes para la construccion de edificios ecolégicos, lo que destaca el po-

tencial del plan para reducir significativamente la huella de carbono de los edificios resi-
denciales.

Source: hitps://www.fortunebusinessinsights.com/es/air-conditioners-market-102556

2. ANALISIS ECONOMICO

De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto N°.1082 de 2015, el
cual exige que durante la etapa de planeacioén contractual la Entidad debe efectuar un
analisis para conocer el sector relativo al objeto contractual desde la perspectiva legal,
comercial, financiera, organizacional, técnica y de andlisis de riesgo, y de acuerdo a Di-
rectrices emitidas por Colombia Compra Eficiente, se realiza el analisis del sector de
acuerdo al documento adjunto al presente estudio y documentos previos.

Econdmico: Se empled la modalidad de solicitud de cotizaciones, comunicandoles a las
empresas la informacién basica del contrato a suscribir.

Técnico: En las solicitudes de cotizaciones se les informo a las Empresas cotizantes las
especificaciones técnicas de los elementos a adquirir a fin de que los proponentes ten-
gan claro que puedan cumplir con las mismas.

Para realizar el estudio de mercado, se analizd los precios registrados en el mercado de
los bienes a contratar, aplicando el procedimiento de:

SOLICITUD DE COTIZACIONES: Atendiendo lo establecido en el Manual de Contrata-
cién de la Entidad, se remitié a los posibles oferentes que pueden participar en el proceso
de seleccion la informacidn basica del contrato a suscribir, con el fin de que se proyectara
el valor del bien correspondiente bajo las mismas condiciones. A partir del valor ponde-
rado de los bienes a contratar la Entidad fija el valor total promedio a partir del cual los
interesados elaboraran y presentaran su propuesta econdémica.

FEMPRESA CERTIFICADA
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SIP 012-019-2026
de infor ibnalos P

SOLICITUD COTIZACIO MTO AIRES

OFERTAS (1)
Nombre de la ofeita Provaador

SOLICITUD COTIZACIO MTO AIRES:

EVALUACION ECONOMICA (0)

UC, REGIONAL PACIFICO

==
et
Crear
Facha de enlrega Valor globat
MISTR 270072026 053 PM 202500 COP

Al secop llego una cotizacién, sin embargo, esta no se tuvo en cuenta para el estudio
de mercado debido que el solo cotizaron un item de los 9 items solicitados.
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UNITRONICA S AS BIC

Cotizacion

Hola AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES
REGIONAL PACIFICO,

UNITROMICA 5.A.5 BIC ha generado la Cotizacion No. CU2014

W Ver Cotizaclon

EMPRESA CERTIFICADA
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SOLICITUD COTIZACION VIGENCIA 2026 suis

Lizeth Cayana Mancada Munoz

¢ Contlabinunty i paiits 1

a1 2oy P TR L 20l 4 mistker /et para s U iPYT e 2ies 3 8 Fa 4 i
Ricarde Enrlqus Cusman Saballos £ e a5

B Porece que oste mensajo esth oninglés X%

Taaitughe &) evpahol
CORDIAL SALUDD
ADUNTS COTIZATION EN RTFCRENCIA, GRACIAS POR TINTRNGY PRESINTT

EN RG SERVICIOS INTEGRALLS - CLIDAMOS TU BILNESTAR

Atenaments,

RICARDO L GUIMAN CIBALLDS

| Gerenta

NovT 1L 2040050 Fia | (3 3223530
Cr3 IC#G1A 50 - Lol - Vadie

3. ESTUDIO DE MERCADO

’ 3 =Y, UNICATRONICA INTEGRAGIR O
ESTUDIO DE MERCADO MTM AIRES ACONDICIONADOS 2026 AOLUCIONES AERVICION INTEORALES.
T = - % PROMEDIO
DESCIIPCION UBICAGION eaupos aiRes | MEOR | waton |vatorTotaL| (VAR | s, vaLon ToraL

1|MTM PREVENTIVG AIRE ACONDICIONACO 12000 GTU_|CADS TUMAGS v 3 oOm|s af00|3 636600 |5 30000(3 72200(§ 452,200 |5 _ 200000 5300400
2[FTM PREVENTIVG AIRE ACONOCIGHATO 12008 BTU_|CADS BUENAVENTURA % S 0000|s c0oe0|3 737,800 |5 w000 7om0a| § 999.600 |3 600|500 |5 G1BA0[S
3[TM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO 0 8TU [CADE GUENAVENTURA [ S ioooo|s GAued|S 36B.900 |5 Zmwcon|s 79000] § 499,000 |5 60000]5  40.408|5 3004008
4[\TM PREVENTIVO AIRE ACONDIGIONAGG 12 07U __|COMEDOR DE TROPA BAZ-BLENAVENTURA T 5 0003 7410051392000 |5 6o0000% 04800] $1866.400 3 Emiuol3 aowca|s 1wezdn|s  euim|s 1.208.518
5[\ PREVENTIVO ARE ACONDICIOMADG 128TU____[ONIGINAS CALL s % 0003 36000]$2249100 [8 1wo0|T 00| $1713600 |3 1200co|3 22600 |s 1a60|s  emres|s 1.353.958
[NTM PREVENTIVO AIRE ACONTICIONACO 24000 OTU_|CFICINAS AL v 5 moow|s |3 273700 1000003 30400| §_190.400 |3 170000(5 220005 1470008 780 50,440
T[T PREVENTI/O AIRE ACONDCIONADG W00 BTU _[OFICINAS CAL V 3 wooo|s sew|3 261,800 162000(%  30400] § 190.400 |5 1000|S  gca|s vzenn|s 7.0 350.440

v s s s s

1 5 3

3
5

o000 |5 sa000 238.000 |3 100000
s

3

3 Ted0 |3 150.440
0oL |s 4700 | § 273.700

3

B1TH PREVENTIVO AIRE ACONDICIOHADO 55000TU___|OFICINAS CALI

2]MTM PREVENTIVG AIRE ACONDICIONADO 21000 BTU__|OFICINAS CALI zooals 1420005 7eam)s  150.440

[GESTHS T ALACION DE ATHES AZDHBIEIES A5G, BINAGTE BT

T0{ U (A0S, SELAADG DT SAIHICIGS, ARICAGON DERILUNG OF AU 1 $ a20000(5 Toem0
leanco, mtumas errueg

040] S 190.400 12000013 moca|r wzess
30408 190.400 |5 1200003

498.800 |5 400D |3 05500 § 635500 (3 3O00|S  60DACO|T J00000|3  23IN| 5 401473 | (T 4Tmom

[DESINITALACION DE AIN(S ACORTICIEHADD, DESMINTE BT
T1{UHr2A0S, $TAADD DL ORIFITIOS, ATUCAGON DE REWTND OF  [BUTMAVINTURA 1 3 GOWD(3T 13E00|§ TENE00 |3 SLAN00|S 104500( § 654500 (% 620050|3 ommGa |y ewmeo0(s  ad0e |5 651908 | [s camaas
[rasen mhrimas prrues

5 26700003 GBUSGU|S 75020005 3.5AN000|§ 672600(% 7473300 ¢€ FE4BGG0]|§ 4#3000 | 8296000 |§ W7 |5 0896477 (3 usaaen

VALOR PROMEDIO T 5082350
VALOR DEL PRESUPLESTO s 12.008.000

NOTA 1: Se anexa estudio de mercado en Excel para mayor claridad de los oferentes
interesados

Nota 2. El presente proceso se adjudicara por el total del presupuesto y la cantidad de
rutinas de mantenimiento a cada aire se establecera acorde a las necesidades de la
Regional.

Nota 2. El valor total ofertado no debe superar el valor total promedio establecido.

FMPRESA CERTIFICADA
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NOTA 3: La adjudicacién sera por el presupuesto total asignado y la ejecucion se hara
con base en las necesidades de la entidad.

Las variables estudiadas para la solicitud de cotizaciones son:
Se realiz6 la ponderacion del valor total de los servicios, concluyendo que:

1. Se verifico que las empresas estan cotizando los mismos requisitos técnicos.
2. Se verifico que las tres cotizaciones

3. Se verifico que los bienes tengan incluido el IVA del 19%.

a) Analisis de Recursos: Es importante que las empresas que se presenten, garan-

ticen la capacidad técnica y de personal capacitado para el suministro de los bie-
nes especificados.

b) Experiencia de la Empresa: Las empresas deben contar con experiencia eviden-

cia en establecimiento en el mercado y en contratos adelantados y perfeccionados
a satisfaccion por el mismo objeto.

c) Empresas consultadas que aportaron cotizacion: Las cotizaciones que se re-
lacionan a continuacion fueron allegadas mediante correo electrénico y secop |l.

NOMBRE NIT DIRECCION TELEFONOS

Servicios integra-

e 94383571-9 cali 3113246049
Unicatronica Cali 3168787641
Histérico 2025 |CLINEV & M Carrera 22 No.
contrato 012-021- |LTDA 19-40 T de Bo-| 3103709556
2025 900224737-6 gota D.C

Elaboro. Lizeth Dayana Moncada Aprobd: Aurora Mosquera
TASD Servicios Administrativos A. TASD Presupuesto

Certificate No,
TAT O



esuajag A peplindag okody eied oojuday
eindag eianbsopy viciny

00000021
05€7269°5 $

0153ndNS3td 130 HOTVA

0103W0Hd HOIVA

oajensiuIpY
odno SoARASIUJWPY SO[3|AIFS A Bis[URIRW Y OSVL
20Un|y eprAUOY BUBARQ Y191 WPY

PR

0562695 § TOIeS S [ ZZV09¢ § | 000°9EEs § | 00926V S [OD0OFSZ § | § 009220 S [ 000TFGT § [00Z 6T 3 [006569 § | 000016¢ § |
“0on1sd
seesso 5| | 906'bse  § |oovee ¢ |oosero s|oosss §|oooozs &) 00§¥S9  § |oosvor s|ocooss §|009°49L  § |oogiel §|0000RO S ' VEALNIAVNING| *SVENLNIG Q344 30 ONTII3 30 HQIIVINAY 'SODIHIKO 30 0GVINS| ||
“§IOVOINA 30 ILNOKSIO 'OOYHOIIIGNODY SIHIV 20 HODYTVASNISIO
‘oanisi
vZeslr S pFANT1 ¢ |cee0z s |oosose s|oomos s |ooooze | o0s'ses § |oosse s |ocoosk § | 00B'66Y § |0086L §|000°0Y S ! )| SYENLNIG Q34w 30 ONITIIE 30 HOIYIIAY SO0 30 00¥TIS |0}
*§I0VOINN 30 ILNOMSIA 'OCAVROIDIINODY S33iv 30 KOIDVIVISNIS3Ia
LyBY0Z_ S | | OFPOSE oro'L & |oogerl § | oosec S | ooo0zb s | 0OV'OGL oovoE §|o0000ar 5 | DOLELE  § |ooser s |ooooez  § V 17¥0 SYNIDIZ0| N1A 0002 OOYNOIDIANOOY 381 OALLN3ATHd WLN [6
wezek s | [ovbosk ov9'L 8 |oogzel S| 0082z S |0DODEL % | 0OPTOBL 00vO0E 5| 00009, S| DOD'BEZ  $ |o008E  § | 00000Z § | WO SYNIDIZ0|  N1B000S OGVNOIDIONODY JuiV OALLNIATNd Wik (8
0gB 0Dz 5 | | OFPOSL 0v9°'L  § |o0gerl 5 | 00Bee S | oooozh  § | 0OV'O6L oovoE S| 00009F S | 008°1SZ 008ty S |0000ZZ__§ \ Tv0 SYNIOI40| _NLE 0008} OOVNOIDIONODY 3MIV OALLNIATHd WLH |2
198 p0Z 3 oyP 05k oy9'L $ |ooszrs s|ooszz $|ooooze | 0OP'O6L  § |oovoe  §| 00008 S| OOL'ELZ ooLEr §|ooooez i vO SYNIDIZ0|  N18 000kZ OOVNOIDIGNODY 341 OALLNIAIH WIN|8
Gizzilh S| | 8Se'EsEl 95L85 | 00zSEzh S |o0szz 5 | 000o0zL 5 | DO9ERLE § |oovoe 5 |oo00sl  $| O0M'6¥ZZ § |00G6e §[0000LE S [ 1TV SYNIDIH0 L8 2+ OOYNOIDIGNOJY JHIV OAILNIAZY WLW|S
cioverl S | | 8LSE0ZL BILES S| corzri L § | 00800 § | 000026 S | DOV'GS®L § |U0ses S| o0000zs  § | O0E'ZECE § [00vv. S| 000068 $ € VANINIAVNINGZNE VdOuL 30 ¥003W09D L8 2L OOVNOIDIGNODV 31V OAILNIAZHA WIW|Y
gizeee s | [ £86°52E €551 § | 0OF60E_§ | 006y S | 000092 S | 008'B6Y 0086. §|o00noZy | 006'B9T & | 00585 § |000DME S v VHNINIAVNENE SaVD 1118 & OOVNOIOIINOOY 38V OAILNIATHd WIW|E
sebosL S | | 9067159 S0L'EE 8 | 00880 |0OOvey § | 00008z S | D09'6E6 0086._$ | ooDoze S | 008°LEL 00585 S| 00004 § z VHNINIAYNING SOYD| NLB 00021 OOVNOIDIONODY 31V OAILNIAIHd WIN|EZ
veg'ler S | | £66°5ZC €558k § | 00r6OE § | OOvey S | 00000z § | O0C'¢SP § |Ooze. §|0000BE  § | 00G'SES 00568 § | 00005r V OOYNNL SOYO|  M18 0002F OOYNOIDIGNODY 3¥IV OALNIAZH WL |4
BaINoN = FE %75 ] : [S0GVNOI2IONODY
YA+ 241 NOD muww w& zouc.ﬁ»n» serval | . “_%%n: TVLOLHOTWA | %85 VAl oﬁm_ﬂn: ¥L10L OWA | %8 vAl o“_aoq._ha_ﬁm: s3uIv) £04ING3 NOIOY3:EN NOIDAINSAA WaL
RCT 101 HOTWA ;s 30 OVALLNYD
STOT OIBOLSIH STTVHOALNI SOIDIANIS sS3anoIIN1oS 970z SOAYNOIDIGNOOY STV WLW OaVIUIW 30 0laNLs3
30 HIAVHOTLNI VOINOULVIINN







PROCESC

GESTION DE LA CONTRATACION

‘Q\\(;:’

I T L e ——

AGENCIA LOGISTICA
FUERZAS MILITARES

— L el G MrAUIAL FusrEas ——

. cODIGO: CT-FO-16
TITULO

ACEPTACION DE OFERTA

VERSION No. 02
FECHA: | 06
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12 | 2024

Nota 2: En el evento gue se requieran bienes, obras y/o servicios que no estén incluides en el cuadro
de relacién de servicios y precios, el supervisor podra requerir al contratista la prestacion de
servicios de los mismos, siempre que el contratista este en la capacidad de suministrarlos y/o
prestarios, para lo cual, el contratista deberd presentar cotizacién y el supervisor verificara gque el
valor se encuentre dentro de los precios de mercado de la regidn, mediante minimo dos cotizaciones
adicionales de firmas que suministren y/o presten el servicio objeto del contrato, una vez verificado
que los precios cotizados se encuentran dentro de los precios de mercado la entidad procederd a
solicitar la prestacion del servicio y/o suministro de los bienes obras y/o servicios requeridos previc
modificacién del contrato

Nota 3: Una vez se haga la adjudicacién, el proveedor adjudicatario tiene la obligacién de mantener
los precios con el fin que no conileven a desequilibrio econémico mientras no se trate de hechos o
situaciones imprevisibles o imprevistas, por el contrario, lo gue en vista al momento de proponer o
contratar, conduzca a inflar o rebajar sustancialmente

5. VALOR ACEPTADO: Para efectos legales, fiscales y presu puestales, el valor de la presente
comunicaciéon de aceptacidon de oferta, es por la suma de DIEZ MILLONES DE PESOS M/CTE
($10.000.000), incluido IVA y demas erogaciones a que haya lugar por la suscripcion del contrato.

CUADRO DE PRECIOS
F{T‘EM DESCRIPCION UBICACION CANTIDAD| VALOR VA 18% VALOR VALCR TOTAL
UNITARIO  SIN UNITARIO CON| OFERTADO
IVA WA

3 MTM PREVENTIVO  AIRE ACONDICIONADO| OFICINA CONTADOR| 1 s $ s S
120005 cal 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800

2 MTM PREVENTIVO AIRE MINI SPLIT 12000 BTU | OFICINA  TESORERIA| 1 $ 3 $ 3
i 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800

3 MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| OFICINA  FINANCIERA- 1 3 $ S S
2B000BTY cat 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800

4 MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| OFICINA 1 3 S $ S
26000870 CONTRATACION-CAL 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800

5 MTM PREVENTIVO  AIRE ACONDICIONADO| OFICINA TECNOLOGIA 1 $ S 5 3
_ MINI SPUT 120008TU 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800

! (<] MTM PREVENTIVO AIRE ACCNDICIONADO| OFICINA GESTION| 1 S S s 5
| MINISPLIT 12000 8TU DOCUMENTAL-CALI 120 OOO 00 22 800 0o 142 800 .142 800

7 MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO MINI OFICINA DIRECCION 1 s s S S
SOLTRESE00RATY 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800

8 MTM PREVENTIVO  AIRE ACONDICIONADO APARTAMENTO -1 8 S 5 5
12000 BTU SPLIT MInI PROPIEDAD ALFM CAU 120 OOD 00 22 800 OO 142 800 142 800

S MTM PREVENTIVO  AIRE ACONDICIONADO| APARTAMENTO -l 1 S S 3 S
MINI SPLIT 18000 BTU PROPIEDAD ALFM CAUl 120 OUO 00 22 800 OO 142 800 142 800

i0 MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADQ] APARTAMENTO -1 1 S S S S
12000 BTU SAMSUNG PROPIEDAD ALFM CALI 120.000.00 22 800.00 142 800 142 .800

b 3 MTM PREVENTIVO  AIRE ACONDICIONADO| OFICINA RECEPCION-| 1 $ : 3 S s
MIN! SPLIT 12000 BTU call 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800

1z MTM PREVENTIVO  AIRE ACCNDICIONADO| OFICINA SECRETARIO - 1 5 s s S
N WSO HRER = 120.000,00 | 22.800,00 | 142.800 142,800

\\ i3 MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| OFICINA ABAST. BIEN Y| 1 $ s s 3

\Y MABRIT IR SERvICCAU 120.000,00 | 22.800,00 | 142.800 142.800 |
i
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14 | MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| OFICINA ABAST. BIEN Y| 1 $ $ $ 3
MINL SRR 220 B1U ol 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800
15 | MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO MINI| OFICINA 1 $ $ s 3
SPLIT 24000 BTU ADMINISTRATIVA-SALA
OF JUNTAS CAL 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800
16 | MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| OFICINA  -SERVICIOS| 1 3 $ 3 3
MINI SPLIT 90008TU ADMINISTRA-CALY 120 DOO OO 22 800 00 142 800 142 800
17 | MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| OFICINA  -TALENTQ| 1 $ 3 5 3
AAAETY Himaaeal 120.000,00 | 22.800,00 142.800 142.800
18 | MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| OFICINA CAD TUMACO | 1 /s s 3 S
12000 BTU 220 VOLTIOS V| 260.00000 | 49.400,00 309.400 309.400
19 | MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| CAD BUENAVENTURA | 1 s S 3 s
AR LT 260.000,00 | 49.400,00 309.400 309.400
20 AIRE ACONDICICNADO MINI SPLIT 12,000 CAD BUENAVENTURA 1 $ $ $ $
260.000,00 49.400,00 309.400 308.400
21 | AIRE ACONDICIONADO 3000 BTU CAD BUENAVENTURA | 1 3 3 3 3
260.000,00 48.400,00 309.400 309.400
22 | MTM PREVENTIVO  AIRE ACONDICIONADO| COMEDOR DE TROPA| 1 $ 3 g %
12000 BTU MINISPUT BN2-BAHIA MALAGA 320000 00 60800 00 380.800 380.800
23 | MTM PREVENTIVO  AIRE ACONDICIONADO| COMEDOR DE TROPA| 1 $ $ 3 5
12000 BTU MINI SPLIT BN2-BAHIA MALAGA 320000 00 60 800 OO 380 800 380800
24 | MTM PREVENTIVO AIRE ACONDICIONADO| COMEDOR DE TROPA| 1 $ $ 3 $
12000 BTU 12K117 WAC BN2-BAHIA MALAGA 320.000.00 50.800.00 280,800 380.800
25 | DESINSTALACION DE AIRES ACONDICIONADG, CALI 1
DESMONTE DE UNIDADES, SELLADO DE $ $ $ $
ORIFICIOS, APLICACION DE RELLENO DE PARED,| 320.000,00 60.800,00 380.800 380.800
PINTURAS, ESTUCO.
26 | DESINSTALACION DE AIRES ACONDICIONADO,| BUENAVENTURA 1 /
DESMONTE DE UNIDADES, SELLADO DE 3 $ $ $
ORIFICIOS, APLICACION DE RELLEND DE PARED, "/ 520.000,00 98.800,00 618.800 618.800
PINTURAS, ESTUCO.
27 | INSTALACION DE AIRES ACONDICIONADOS CON| CALl 1
SOPORTES Y CORRESPONDIENTES ACCESORIOS| $ $ 3 3
PARA DEJAR EN FUNCIONAMIENTO. 605.000,00 114.950,00 718.850 719.950
28 | INSTALACION DE AIRES ACONDICIONADOS CON| BUENAVENTURA 1
SOPORTES ¥ CORRESPONDIENTES ACCESORIOS 3 $ $ $
PARA DEIAR EN FUNCIONAMIENTO. 820.000,00 155.800,00 975.800 875.800
VALOR DE LA OFERTA $7.502.950
IVA 19%
VALOR TOTAL ADJUDICADC INCLUIDO IVA $10.000.000

NOTA: PERTENECE A REGIMEN COMUN.

PARAGRAFO: El valor aqui contemplado se entiende firme y fijo y por lo tanto, no esté sujeto a ninguna

clase de reajuste. Igualmente dentro de éste, estan incluidos los costos proyectados y la utilidad razonable
que el CONTRATISTA pretende obtener.

5. FORMA DE PAGO: La AGENCIA LOGISTICA pagara el valor del contrato que llegare a
suscribirse, mediante pagos parciales asi:

Pag. 4 de 23
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NN IVA regimen comun
g | Sucursal: Sucursal Principal
o CL 1321 27
e CALI (VAC) Colombia
UN[TRGN"}A TEL: 3'_168787641
b g Lo L3, unitronica.col@gmail.com
R RS Forma de pago: Credito
Medio de pago: Crédito Ahorro
Cliente AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES Ciudad: CALI (VAC)
) REGIONAL PACIFICO
NIT: 805012451-0 Telefono: 3146593947
Direccion: CL5A8538 O.C.

do tard o BT L 2 s rama Vil DY el o I L Tl A

19/03/2026 18/04/2026

o e

SERV02 |SERVICIO $420.000,00 $ 420.000,00
DESINSTALACION DE AIRES
ACONDICIONADO, DESMONTE DE
UNIDADES, SELLADO DE ORIFICIOS,
APLICACION DE RELLENO DE
PARED, PINTURAS, ESTUCO, EN LA
CIUDAD DE CALI

SERV02 [SERVICIO 1 $ 640.000,00 18% $ 640.000,00
DESINSTALACION DE AIRES
ACONDICIONADO, DESMONTE DE
UNIDADES, SELLADO DE ORIFICIOS,
APLICACION DE RELLENO DE
PARED, PINTURAS, ESTUCO. EN LA
CIUDAD DE BUANAVENTURA

SERV02 [SERVICIO 1 $ 1.150.000,00 19% $ 1.150.000,00
INSTALACION DE AIRES
ACONDICIONADOS CON SOPORTES
Y CORRESPONDIENTES
ACCESORIOS PARA DEJAR EN
FUNCIONAMIENTO.

SERV02 |SERVICIO 1 $ 980.000,00 19% $ 980.000,00
INSTALACION DE AIRES
ACONDICIONADOS CON SOPORTES
Y CORRESPONDIENTES
ACCESORIOS PARA DEJAR EN
FUNCIONAMIENTO. EN LA CIUDAD
DE BUENAVENTURA
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presente, con gusto le serd atendida,

CONDICIONES COMERCIALES:

. Disponibilidad: De acuerdo a cronograma

. Garantia: un afio por instalacion

Tiempo de entrega: De acuerdo a cantidades a intervenir
. Duracion de la obra: De acurdo a cantidades a intervenir
. Forma de pago: maximo 30 dias fecha factura.

Medio de Pago: Transferencia electrdnica.

. Duracion de la oferta: 30 dias calendario.

. Descuento: N/A.

. Valor Agregado: N/A.

10. Horario del servicio: de lunes a viernes de 8:00 AM a
6:00PM. Sabado de 8:00 AM a 12:30 PM,

UEn espera de su respuesta para tener el gusto de servirlel

CENDO AN

'd B '

Agradeciendo su amable solicitud para cotizar el servicio de SUBTOTAL $ 3.190.000.00
instalacion, desisntalacion y adecuacién obra civil de aires . : :
acondicionados de tan prestante entidad, a continuacién IVA 19% $ 606.100,00
presentamos nuestra propuesta esperando cumpla con sus : !
necesidades y expectativas. Cualquier inquietud a la TOTAL NETO $ 3.796.100,00

'S "

L Sello v firma autorizada

J

\

FIRMA

ALIADDO SAS - www.aliaddo.com
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Py Cotizacion No.CU2014
AN IVA regimen comun
'$ - Sucursal: Sucursal Principal
-~ CL 132127
CALI (VAC) Colombia
UNﬂ'RGNICA TEL: 3168787641
HAERE L LA AR unitronica.col@gmail.com
SRR S Forma de pago: Credito
Medio de pago: Crédito Ahorro
Cliente AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES Ciudad: CALI (VAC)
REGIONAL PACIFICO
NIT: 805012451-0 Telefono: 3146593947
Direccion: CL5A 8538 0.C.
03/04/2026
SERV02 |SERVICIO 1 $ 450.000,00 19% $ 450.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
12000BTU CADS Tumaco
SERV02 SERVICIO 2 $ 310.000,00 19% $ 620.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
12000BTU CDS Buenaventura
SERV02 |SERVICIO 1 $ 310.000,00 18% $ 310.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondiciocnado de
9000BTU CDS Buenaventura
SERV02 SERVICIO 3 $ 390.000,00 19% $1.170.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
9000BTU comedor de tropa Bahia
Mélaga Buenaventura
SERV02 |SERVICIO 9 $210.000,00 19% $ 1.890.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
12000BTU oficinas Cali
SERV02 SERVICIO 1 $ 230.000,00 19% $ 230.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
24000BTU oficinas Cali
SERV02 |SERVICIO 1 $ 220.000,00 19% $ 220.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
18000BTU oficinas Cali
SERV02 SERVICIO 1 $ 200.000,00 19% $ 200.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
S000BTU oficinas Cali
SERV02 |SERVICIO 1 $ 230.000,00 19% $ 230.000,00
de mantenimiento preventivo por una
rutina a airea acondicionado de
21000BTU oficinas Cali
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e

sera atendida.

CONDICIONES COMERCIALES:

1. Disponibilidad:

. Garantia:

. Tiempo de entrega:

. Duracién de la obra:

. Forma de pago: maximo 30 dias fecha factura.

. Medio de Pago: Transferencia electronica.

. Duracion de la oferta: 30 dias calendario.

. Descuento: N/A.

. Valor Agregado: N/A.

10. Horario del servicio: de lunes a viernes de 8:00 AM a
6:00PM. Sabado de 8:00 AM a 12:30 PM.

\En espera de su respuesta para tener el gusto de servirle! J

WooNdmO RN

Agradeciendo su amable solicitud para cotizar el SUBTOTAL $ 5.320.000,00
mantenimiento preventive a equipos de aire acondicionado . . !
de tan prestante entidad, a continuacién presentamos IVA 19% $1.010.800.00
nuestra propuesta esperando cumpla con sus necesidades y . . :
expectativas. Cualquier inquietud a la presente, con gusto le TOTAL NETO $ 6.330.800,00

r ~

Sello y firma autorizada )

\

FIRMA

ALIADDO SAS - www.aliaddo.com
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* SERVICIOS INTEGRALES

Cuidamos tu bfenestar NIT. 943835719 RESPONSABLE DETVA

CCION: CRIC OIS0 7 ALL 324 6049
EyIAIL: rieardoguzdi@hotmail.com
CALI - COLOMBIA

Santiago de Cali, 25 Mayo de 2026 CT-RG-20-0426
Sefiores i

AGENCIA LOGISTICA DE LAS FUERZAS MILITARES

Cali.

Asunte: COTIZACION DESMONTE — INSTALACION EQUIPOS DE AIRE ACONDICIONADO

Cordial saludo

De acuerdo a su solicitud presento la siguiente cotizacion:

ITEM ACTIVIDAD CANT | UBICACION | VR UNITARIO

DESINSTALACION DE AIRES ACONDICIONADO,
DESMONTE DE UNIDADES, SELLADO DE ORIFICIOS,
APLICACION DE RELLENO DE PARED, PINTURAS,
ESTUCO.

DESINSTALACION DE AIRES ACONDICIONADO,
DESMONTE DE UNIDADES, SELLADO DE ORIFICIOS,
APLICACION DE RELLENO DE PARED, PINTURAS,
ESTUCO.

INSTALACION DE AIRES ACONDICIONADOS CON
3 SOPORTES Y CORRESPONDIENTES ACCESORIOS 1 TUMACO $ 750.000,00
PARA DEJAR EN FUNCIONAMIENTO.

INSTALACION DE AIRES ACONDICIONADQS CON
4 SOPORTES Y CORRESPONDIENTES ACCESORIOS % BUENAVENTURA $750.000,00
PARA DEJAR EN FUNCIONAMIENTO.

1 CALI $450.000,00

1 BUENAVENTURA $ 550.000,00

SUBTOTAL $ 2.500.000,00
IVA 19% $ 475.000,00
TOTAL $ 2.975.000,00

Atentamente

—

RICARDO ENRIQUE GUZMAN CEBALLOS
Representante Legal

(@) wesrome YORK mabe @ﬁ&@ﬂ PSimsurice Pﬂmﬁc@ L@ &«






;% SERVICIOS INTEGRALES

Cuidamos tu bienestar

NIT. 94383571-9

DIRECCION: (R 1C 6180 TE

CALI- €COLOMBIA
Santiago de Cali, 26 de Mayo de 2026

Sefora .

LIZETH DAYANA MONCADA MUNOZ
TASD.Almacenista y Servicios Administrativos
Grupo Administrativo

Agencia Logistica de las Fuerzas Militares
Calle 5 No. 85-38

Cali - Colombia

Asunto:
Cordial salude

De acuerdo a su solicitud presento la siguiente cotizacion:

RESPONSABLE DETVA

311324 6049

EMAIL: ricardoguz4@hotmail.com

—_— e e

CT-RG-12-0326

COTIZACION - MANTENIMIENTO PREVENTIVO EQUIPOS DE AIRE ACONDICIONADO

CANTIDAD DE CANTIDAD
5 : EQUIPOS DE VALOR
ITEM DESCRIPCION UBICACION (AIRES VALOR TOTAL
RUTINAS UNITARIO
ACONDICION DE MTM
ADOS)
1 [MTM PREVENTIVO AIRE CADS TUMACO 1 1 $ 380.000,00 $ 380.000,00
2 MTM PREVENTIVO AIRE CADS BUENAVENTURA 2 1 $ 420.000,00 $ 840.000,00
ACONDICIONADQ 12000 BTU
3 MTM PREVENTIVO AIRE CADS BUENAVENTURA 1 1 $ 420.000,00 $ 420.000,00
ACONDICIONADO & BTU
" MTM PREVENTIVO AIRE COMEDOR DE TROPA 3 1 $520.000,00| $ 1.560.000,00
ACONDICIONADO 12 BTU BN2-BUENAVENTURA
5 MTM PREVENTIVO AIRE OFICINAS CALI 9 1 $160.000,00| $ 1.440.000,00
ACCNDICIONADO 12 BTU
6 MTM PREVENTIVO AIRE OFICINAS CALI 1 1 $ 160.000,00 $ 160.000,00
ACONDICIONADO 24000 BTU
7 MTM PREVENTIVO AIRE OFICINAS CALI 1 1 $ 160.000,00 $ 160.000,00
ACONDICIONADO 18000 BTU
8 MTM PREVENTIVO AIRE QFICINAS CALl 1 1 $ 160.000,00 $ 160.000,00
ACONDICIONADO 9000BTU
g MTM PREVENTIVO AIRE OFICINAS CALI 1 1 $ 160.000,00 $ 160.000,00
ACONDICIONADO 21000 BTU
SUB TOTAL $ 5.280.000,00
IVA 19% $ 1.003.200,00
TOTAL $ 6.283.200,00
Atentamente

=

RICARDO ENRIQUE GUZMAN CEBALLOS
Representante Legal

@msnngmuse @YORK mabe ﬁ(ﬁﬂ W Panasoric@ LG@ ms""m"”"‘







