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Anexo 1
1. ANALISIS DEL SECTOR
1. SECTOR ECONOMICO
£ Qué son los sectores economicos?

Los sectores econdmicos clasifican la actividad productiva de un Estado o territorio en
base a sus distintas etapas. En otras palabras, un sector econdmico representa un seg-
mento especifico del circulto de produccion, gue fradicionalmente pusde ser primario,
secundario y terciario, dependiendo de qué lugar ocupe en la cadena de produccion ge-
naral.

Es decir gue todo circuito productivo se descompone en sectores econdmicos, dentro de
los cuales es posible hallar muy diversas aclividades, que tienen caracteristicas en co-
man. Por ejemplo, la actividad inicial de todo proceso productivo es el acopio de materia
prima, por lo cual es el sector primario el que se encarga de ello, ya se trate de minerales,
sustancias onganicas, alimentos, etc.

Los tres sectores economicos

Sector primario

El sector primario o sector de extraccion es &l sector inicial del circuito. Su labor consiste
an obtener la materia prima directamente del entorno natural, Esta labor a menudo im-
plica emplazamientos industriales en &l medio ambiente, por lo que posee un importante
impacto ecologico.

Los productos del sector primario, a pesar de su Importancia, son los que menos valor
agregado poseen en la cadena, ya que sirven como suministro para el sector secundario,
y rara vez van directo al consumideor final. Y mientras mas paradas haga el producto en
su camino hacia éste, mas valor afiadido acumulara. Por eso, muchas de las economias
subdesarrolladas subsisten exclusivamenta de la venta de materia prima, viéndose obli-
gadas a importar los productos elaborados.

Son ejemplos de actividades del sector primario |a ganaderia, |a agricultura, la pesca, ia
mineria, la indusiria maderera, etc.
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Sector secundario

El sector secundario o sector transformador, es el encargado de procesar y transformar
las materias primas suministradas por el sector primario en un bien de consuma, listo
para su disfribucién y comercializacion, o bien un producto semi-elaborado que alimen-
tara a ofras industrias del sector secundario.

Este proceso implica normalmente la intervencion de maguinaria especializada, cuando
no de procedimientos fisicoguimicos que pueden ser fuente importants de contamina-
cion, aungue no tanto como resulta el sector primario.

Una vez que el produclo elaborado abandona el sector secundario, se encuentra listo
para su consumo y habra por lo tanto acumulade un valor afiadido, es decir. serd mas
costoso, pues en su fabricacion intervinleron diferentes procesos energéticos, industria-
les, mano de obra, etc. Por esa razén, este sector es el mas desarrollada por las poten-
cias industriales del mundo.

Son ejemplos de industrias del sector secundario la construccién, la industria manufac-
turera, la industria energética y tarmbign la minerla (se la considera tanto del primer
como del segundo sectar).

Sector terciario

El sector terciario o sector servicios, es el encargado de suministrar a los diversos actores
economicos (consumidores finales y segmentos intermedios) de diversos servicios, en
lugar de productos elaborados. Es decir, se trata de proveedores de servicios, ya sean
de tipo administrativo, logistice, técnico, de distribucidn, de comunicaciones, etc,

El sector terciario es el sector de mayor empleo y mayor crecimiento en el mundo con-
temporaneo, y uno de los sectores gue menar grade de automatizacién ¥ mecanizacion
presenta todavia.

Son ejemplos de industrias del sector terciario las empresas de holeleria, las transportis-
tas de materiales, las agencias de viajes, las compafias de recursos humanos, etc.

Sector cuaternario

A menudo se habla del surgimiento a principios del siglo XXI de un sector cuaterna-
rio, compuesto por especialistas y profesionales dedicados a las labores de investiga-
cion, desarrollo e innovacion, euyo eje principal es la generacion y gestion del conoci-

miento. Este sector incluye a las empresas de alta tecn ologia, a las universidades, stc.
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Sector quinario

El sector quinario incluye a los servicios de produccion no rutinaria y sin fines |lucrati-
vos como |a cultura, [a educacion, el entretenimiento y el arte. Sin embargo, son pocos
los economistas que hacen referencia a la existencia de un sector quinario. También s
incluye dentro de esta area a las actividades domesticas que una persona realiza den-
tro de su hogar.

Sector pablico y privado

Los emprendimientos del sector privado solo requieren del Estado como marco regula-
torio. A menudo escucharemos hablar del sector puablico vy el sector privado. No se trata
en este caso de sectores econémicos, sino de sectores sociales: los segmentos en que
puede comprenderse una sociedad.

Existen muchos de ellos, pero estos dos son sumamente importantes porgue concan-
tran |a separacién fundamental entre la vida plblica vy |la vida privada, o como o estable-
cia el derecho romano, la res publica y la privada.

Asi, el sector publico &5 aquel que se encuentra administrado por el goblemo, o sea,
por el Estado. Lo componen empresas plablicas, organismos estatales, instituciones {mi-
nisterios, registros, etc.), todo bajo 1a organizacidon de los criterios estatales, o sea, todo
siendo propiedad de la sociedad entera.

En cambio, el sactor privado es el de los particulares, de los terceros que fevan ade-
lante iniciativas, emprendimientos y organizaciones con capital propio v sin requerir del
Estado excepto para garantizar el marco minimo de funcionamiento de la ley. Cualquier
tipo de negocio prople es un perfecto ejemplo del sector privado, sostenido en la propie-
dad privada.
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El sector ferretero 2024

Impulso al sector de construccion y ferreteria en Colombia, crecimiento y oportu-
nidades para la segunda mitad de 2024

El sector de la construccion en Colombia esta en auge, con 364,000 unidades en cons-
truccion vy licencias por 24 millones de metros cuadrados. Este dinamismo impulsara una
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demanda de insumos y materiales cercana a $55 billones. En paralelo, el sector ferretero
juega un rol vital al abaslecer materiales para remodelaciones y refarmas.

En el marco de Expocamacol 2024 que se realizara del del 21 al 24 de agosto, en Mede-
llin, hablames Eduardo Loaiza Posada, gerente de la Camara Colombiana de la Cons-
truccion Antioquia, sobre cémo sera el panorama para el sector ferretero v de construc-
cion durante el segundo semestre de este afio. Ademas de como estos encueniros con-
tribuyen a la dinamizacién de la industria.

El ambito de la construccion en Colombia presenta un panorama alentador con cifras que
reflejan una expansitn significativa. Eduardo Loaiza Posada, Gerente de |a Camara Co-
lombiana de la Construccion Antioguia, destaca que actualmente se encuentran en pro-
ceso de construccion alrededor de 364,000 unidadas residenciales ¥ no residenciales,
con plazos de entrega que van de uno a fres afios. Este volumen de proyectos en dife-
rentes efapas de desarrollo subraya la vitalidad del mercado v las oporiunidades de in-
versién en el sector.

Las licencias de construccion emitidas durante el ditimo afio alcanzaron cerca de 24 mi-
llones de metros cuadrades. De los cuales aproximadamente 4,700 proyectos activos, el
87% corresponden a viviendas. Esta actividad implica una demanda de insumos y mate-
riales que se estima en $55 billcnes, lo cual impulsa tanto la industria de la construccion
como la economia nacional, generando empleo y aportando al PIB,

Leer también: 4 Por qué incluir el cemento sostenible en la oferta de su ferreteria?
Tendencias y oporfunidades en el sector ferretero

El sector ferretero juega un papel crucial en la distribucién de inzumos y materiales a nivel
local. Loaiza Posada sefiala que la promocion de remodelaciones y reformas se ha con-
vertido en una estrategia clave para la reactivacion del mercado, A pesar de las altas
tasas de interés y los retrasos en la aprobacién de subsidios, la dinamica del sactor ha
mostrade signoes de mejora. La reduccion en las tasas de crédito tanto para compradores
como para constructores ha facilitado el inicio de proyectos previamente pospuestos,

Expo Camacol 2024, que se celebrara del 21 al 24 de agosto, se perfila como un evento
fundamenial para el sector. Con la participacion de mas de 500 axpositores de 20 palses,
la feria ofrecera una plataforma para la presentacién de aproximadamente 50 innovacio-
nes tecnologicas. Los temas centrales incluirén la sostenibilidad, la eficiencia energética
y la reduccion del impacte ambiental. Expocamacol no solo permitira a ferreterias y de-
positos explorar nuevas marcas y productos, sino también establecer relaciones comer-
ciales clave y acceder a tendencias emergentes en la industria.

En resumen, el sector de la construccidn en Colombia muestra un crecimiento sélido ¥
una demanda robusta de insumos. La combinacién de estrategias de reactivacion, inno-
vacion y eventos destacados como Expocamacol 2024 posiciona al sector para un desa-
rrollo confinuo y una expansién significativa en el mercado de construccion y ferretepia
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El sector de la ferreteria y bricolaje continda mostrando un crecimiento positivo en su
facturacién, siguiendo la tendencia observada en el primer frimestre del afio. Segln el
bardmetro sectorial de ferreteria y bricolaje elaborade por AECOC, el incrementa en fa
facturacion ha sido del 2.8 % en el segundo trimestre de 2024,

Los datos muestran que los establecimientos tradicionales han liderado este crecimiento,
con un aumento del 4,6 % en sus ventas en valor. Por su parte, las grandes superficies
especializadas también han experimentado un crecimiento, aungue en menor medida,
con un 2,6 % de incremento.

indices de crecimiento
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Jaime Mendoza, presidente del comité AECOC de Femreteria y Bricolaje y gerente de
Coferdroza, ha sefalado que el sector se encuentra en un momeanto decisivo gue permite
encarar el futuro con optimismeo. Mendoza subraya la importancia de consolidar las cifras
alcanzadas hasta ahora, que reflejan un crecimiento sostenido comparado con periodos
anteriores gue también fueron favorables.

Ademas, Mendoza destaca que para mantener asta tendencia ascendents resulta esen-
cial fomentar la innovacian y la profesionalizacion dentro del sector. Invertir en formacion
y desarrolio profesional, segdn &l, garanfizara un servicio de mayor calidad ¥ una expe-
riencia positiva para los clientes. Un sector bien preparado y capacitado, concluye, sera
capaz de afrontar con confianza los retos futuros.

Retos del sector ferretero para este 2024

El sector ferretero, considerado como un pilar fundamental para el desarrollo de |a cons-
truccidn, la industria y Ia infraestructura, se encuentra ante un escenario de constantes
transformaciones en el afio 2024.
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Estos desafios no solo ponen a prueba la resiliencia de las empresas dentro de la indus-
tria, sino que también delinean el camino hacia el futuro del sector. En este contexto, es
fundamental analizar detenidamente los retos que estan en juego y comprender su im-
pacto en el desarrolio de la industria.

¢ Cudles son los principales desafios que enfrentan las ferreterias este afio?
Competencia de ventas en linsa

Con el continuo crecimiento y popularidad de las plataformas de ventas en linea, las em-
presas de ferreteria enfrentan la presién de adaptarse y competir en un entorno digital
altamente competitivo. La conveniencia v la accesibilidad del comercio alectrénico han
cambiado las expectativas de los consumidores, quienes ahora esperan la posibilidad de
comprar productos desde la comedidad de sus hogares y recibir enlregas rapidas.

La capacidad de las tiendas fisicas de ferreteria para mantenerse relevantes y competi-
tivas en este entorno depende en gran medida de su capacidad para ofrecer una expe-
riencia de compra lnica y atractiva, que vaya mas alla de lo que se puede lograr en linea.
Esto puede incluir serviclos persenalizados, asesoramiento experto, demostraciones de
productos y la disponibilidad de productos especializados gue pueden no estar faciimente
disponibles en linea. Ademas, las estrategias omnicanal gue integran tanto las ventas en
linea, como las ventas en tiendas fisicas puaden ayudar a las empresas de ferreteria a
satisfacer las expectativas cambiantes de los consumidores ¥ a mantener una ventaja
competitiva en el mercado.

Volatilidad de precios

Las empresas de ferreteria dependen de materias primas como el acero, el aluminio, el
cobre y otros metales para fabricar productos como herramientas, equipos de construc-
cién y materiales de ferreteria. Sin embargo, los precios de estas materias primas pueden
experimentar fluctuaciones significativas debido a una serie de factores, como la oferta y
la demanda, los cambios en las politicas comerciales ¥ las condiciones macroecondmi-
cas, De este modo, un aumento repentino en los precios de las materias primas puede
reducir los margenes de ganancia o requerir ajustes en los precios de venta para mante-
ner la rentabilidad. Por otro lado, una disminucién en los precios puede afectar la valora-
cién de inventarios y llevar a pérdidas financieras.

Estrategias de marketing y fidelizacién de clientes

Con la creciente competencia y las cambiantes preferencias del consumidor, las empre-
sas de ferreteria deben desarrcllar estrategias de marketing innovadoras para diferen-
ciarse en el mercado y construir relaciones sélidas con los clientes, Las estrategias de
marketing pueden Incluir una combinacion de ticticas tradicionales y digitales, como pu-
blicidad en medios impresos, presencia en redes sociales, marketing por correo electrd-
nico y programas de fidelizacion de clientes. Las empresas ferreteras pueden utilizar ana-
lisis de datos y herramientas de inteligencia de mercado para comprender mejor al com-
portamiento y las preferencias de los clientes, con el fin de adaptar sus estrateglas de
marketing al entorno.




Lea también: Use el Marketing Digital para aumentar sus ventas

Innovacion vy adaptacidn tecnoldgica La industria ferretera enfrenta ia presidn de adoptar
tecnologias emergentes para mejorar |a eficiencia operativa, optimizar la gestion de in-
ventarios y ofrecar una experiencia de cliente mejorada, Es por esto que la automatiza-
cign de procesos, el uso de sistemas de gestion empresarial integrados y la implementa-
cion de soluciones de comercio electronico son ejemplos de tecnologias gue pueden ayu-
dar a las empresas de ferreleria a mejorar su productividad y su capacidad de respuesta
a las demandas del mercado.

La adopcion de tecnologias digitales también puede abrir nuevas oportunidades de ne-
gocio, como la venta de productos en linea, la expansion a nuevos mercados y |a pres-
tacion de servicios innovadores. Por ejemplo, las empresas de ferreteria pueden utilizar
herramientas de realidad aumentada para permitir a los clientes visualizar cdmo sa verian
los productos en su entomo antes de realizar una compra. o mplementar sistemas de
seguimiento de inventarios en tiempo real para mejorar la eficiencia de la gestion de in-
ventarios.

sostenibilidad v regulaciones ambientales

Este factor implica reducir el consumo de recursos naturales, minimizar los residuos, |as
emisiones y promover practicas de produccién mas limpias v eficientes. Esto puede lo-
grarse mediante la adopcion de tecnologias mas limpias y eficientes, la optimizacion de
procesos de produccin, la gestion responsable de residuos y la promocion de |a econo-
mia circular, donde los productos se disefian para ser reutilizados, reparados y reciclados
al final de su vida util. Para aplicar la sostenibilidad v cumplir con las regulaciones am-
bientales, s& pueden implementar una serie de medidas practicas. como:

Trabajar con proveedores que adopten practicas sostenibles vy &ticas, v que ofrezcan pro-
ductos fabricados con materiales de onigen sostenible Cptar por productos que sean du-
raderos, energéticamente eficientes, v que minimicen &l uso de materiales nocivos o no
renovables Implementar programas de reciclaje y reutilizacion de materiales, asi como
métodos de eliminacion responsables para minimizar el impacto ambienta! de los produc-
tos al final de su vida Gtil.

Adoptar tecnologias y praclicas que reduzcan el consumo de energia en la produccion,
almacenamiento y transporte de productos. Cambio en las preferencias del consumidor
Las empresas deben estar atentas a las tendencias emergentes en el mercado y adaptar
sus estrategias de negocio para satisfacer las demandas cambiantes de los consumido-
res. Esto puede incluir cambios en las preferencias de disefio, la biisqueda de productos
mas duraderos v resistentas, o una mayor demanda de productos que incorporen carac-
teristicas innovadoras o tecnologia avanzada,

Las ferreterias pueden enfrentar el desafio de mantenerse al dia con las dlitimas fenden-
cias y expectativas de los consumidores, especialmente en un mercado tan dinami




competitivo. Esto puede requerir un enfoque proactivo para la investigacion de mercado,
el desarrollo de productos y la comercializacisn, asi como la capacidad de adaptarse
rapidamente a los cambios en el entoerno empresarial,

Gestidn de talento y capacitacion Para este punto es crucial asegurar una fuerza laboral
calificada y motivada para satisfacer las demandas del mercado y mantener altos estan-
dares de calidad y servicio al cliente, Esto puede implicar la contratacion y retencidn de
personal con habilidades especializadas en dreas como ventas, atencién al cliente, ges-
tion de inventarios y tecnologia de la informacién.,

La capacitacidn continua y el desarrollo profesional son elementos clave para garantizar
que los empleados estén equipados con las habilidades ¥ conocimientos necesarios para
desempefiar sus funciones de manera efectiva. Esto puede incluir programas de forma-
cién internos, cursos de desarrolio profesional externos y oportunidades de aprendizaje
en el trabajo. Ademas, pueden beneficiarse de la implementacion de politicas y practicas
que fomenten un ambiente de trabajo inclusivo, colaborativo y onentado al rendimiento.

Desafios de logistica y transporte Estos desafios pueden surgir debido a una variedad de
factores, como la congestién en puartos y carreteras, problemas logisticos en |a cadena
de suministro, aumentos en los costos de transporte y cambios en las regulaciones co-
merciales. Uno de los principales desafios logisticos es la congestion en los principales
nodos de transporte, como puertos y aeropuertos, debido a gue puede provocar retrasos
en la descarga y distribucian de productos, lo que afecta la disponibilidad oportuna de
inventarios en |as tiendas. Por ofro lado, los aumentos en los cosfos de transporte, impul-
sados por factores como el aumento en los precios del combustible, los peajes v los cos-
tos laborales, pueden impactar los margenes de ganancia.

Diversificacion de productos y servicios La diversificacion puede implicar la expansion
hacia nuevas lineas de productos, la introduccion de servicios complementarios o la per-
sonalizacion de |a oferta para adaptarse a segmentos aspecificos. En un mercado cada
vez mas competitivo, la capacidad para diferenciarse y ofrecer un valor afiadido a los
clientes es fundamental para mantener una ventaja competitiva. La diversificacién de pro-
ductos y servicios puede ayudar a las empresas a ampliar su base de clientes, fomentar
la fidelidad del cliente y aumentar los ingresos. Para ello es importante:

Realizar estudios de mercado para identificar nuevas oportunidades de productos y ser-
vicios,
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ANALISIS MACROECONOMICO: Crecimiente moderado y riesgos persistentes en
2025

El 2025 luce mejor para Colombia; sin embargo, como es tradicional, se presentaran
grandes desafios. A continuacidn, algunos aspectos a considerar: La economia creceria
entre 2,5% y 3,0% anual, siendo superior al 2,0% esperado en este 2024, gracias. g-las
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menores tasas de interes, asi como a una reactivacion en la colocacion de credito. En
esa misma linea, entre los riesgos bajistas se encuentra una menor inversidn pdblica,
producto de la debilidad en el recaudo de impuestos. Aunado a lo anterior, la inversion
privada se mantendria débil por la incertidumbre juridica, lo cual impedira que la recups-
racion economica sea mas rapida y significativa.

La tasa de desempleo s& mantendria cerca del 109, nivel en &l gue ha oscilado durante
los (ltimos tres afos debido al ritmo lento con el que se esta recuperando el crecimiento
de fa economia. La creacién de empleo formal podria verse afectada si aumentan los
costos [aborales en la reforma laboral.

La inflacidon se estabilizaria alrededor del 4,5%, levemeanta por encima deal limite suparior
del rango meta establecido por el Banco de la Republica en 4%. Entre los factores bajistas
s2 encuentra una menor indexacidn, Por otra parte, 1a incertidumbre derivada del au-
mento en [as politicas proteccionistas globales, el encarecimiento del gas vy la energia, el
bajo nivel en que se encuentran ios embalses en el centro del pais, el ajuste en el precio
del digsel y la apreciacion del délar podrian provocar un aumento en los precios & impedir
un mayor descenso. Uicho esto, consideramos pertinente invertir en activos cuya renta-
bilidad esté indexada a la inflacién, teniendo en cuenta gue esta se encuentra cerca de
tocar fondo y existen riesgos que pedrian hacerla subir en los proximos afios.

El Banco de la Repablica reduciria la tasa de interés hasta entre 7,5% y 8,5%. El deterioro
de la prima de riesgo pais, |a depreciacién del peso colombiano v las mayores tasas de
Interes que se presentan en el mundo impediran que la tasa pueda reducirse en una
mayor magnitud. Vale la pena destacar gue las tasas de interés de large plazo s& man-
tendran elevadas ante el aumento del endeudamiento del gobierno, la dificultad de cum-

plir la regla fiscal y la posibilidad de que la calificacién crediticla sea revisada por debajo
de BB+,

El déficit fiscal aumentaria al limite permitido por la regia fiscal del 5% del PIB; sin em-
bargo, su cumplimiento estaria en riesgo por el aumento del gasto publico y la debilidad
en el recaudo de impuestos. Es probable que la deuda publica contintie creciendo debido,
primero, a la dificultad gque ha tenido el gobierno para cumplir la meta de recaudo de

impuestos; segundo, al aumento del gasto pablico; y, por difimo, al aumento del déficit
fiscal,

El délar fluctuaria entre $4.000 y $4.500, y promediaria $4.250 como resultade del dete-
rioro fiscal y la posibilidad de que la balanza de pagos se deteriore debido a menores
precios y produccion de petroieo, que no serian compensados por el aumento en el tu-
rismo hacia ¢l pals. Las remesas continuarian creciendo debido a la fortaleza que ha
evidenciado la economia en EE. UU., el aumento de la migracién de colombianos al ex-
terior, los mayores salarios en dolares producto de la inflacion, la escasez de mano de
obra en paises desarrollades y 2l auge del trabajo remoto. Se recomienda tener activos
an el exterior para mitigar |la pérdida de poder adguisitivo en menada extranjera.
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El precio del petroleo oscilaria entre US$70 y US$B0 por barril, Pravemos que la demanda
global de energla crezea a un ritmo més lento, impulsada por la debilidad econdmica de
China y una mayor adopcitn de tecnologias limpias a nivel global. Entre los detonantes
alcislas se encuentra la incertidumbre relacionada con los conflictos geopoliticos en al
Medio Oriente y eventos climéticos extremos. Por ultimo, respecto a los activos de alto
rnesgo, entre los que se encuentran las acciones, estos tendran un buen desempefo de-
bido al inicio del ciclo de politica monetaria expansiva en EE. UU. ¥ los estimulos econd-
micos en China, que buscan evitar que las economias se desaceleren o se presente una
recesion. ldentificamos valor en bienes tangibles como el oro. alimentos, tecnologia y
produccion energética. Precaucion con compafias altaments apalancadas.

2. ANALISIS ECONOMICO

De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto N°, 1082 de 201 5, el
cual exige que durante la etapa de planeacién contractual la Entidad debe efectuar un
analisis para conocer el secior relativo al objeto contractual desde Ia perspectiva legal,
comercial, financiera, organizacional, técnica y de analisis de riesgo, y de acuerdo a Di-
rectrices emitidas por Colombia Compra Eficiente, se realiza el analisis del sector de
acuerdo al documento adjunto al presente estudio v documentos previos.

Economico: Se empled |la modalidad de sclicitud de cofizaciones, comunicandoles a las
empresas la informackon basica del contrato a suscribir.

Técnico: En las solicitudes de cotizaciones se les informé a las Empresas cotizantes las
especificaciones técnicas de los elementos a adaquirir a fin de que los proponentes ten-
gan claro que puedan cumplir con las mismas.

Para realizar el estudio de mercado, se analizd los precios registrados en el mercado de
los bienes a contratar, aplicando el procedimiento de:

SOLICITUD DE COTIZACIONES: Atendiendo lo establacido en el Manual de Contrata-
cion de la Entidad, se remitié a los posibles oferentes que pueden participar en el proceso
de seleccion la informacion basica del contrato a suscribir, con el fin de que se proyectara
el valor del bien comrespondiente bajo las mismas condiciones. A partir del valor ponde-
rado de los bienes a contratar la Entidad fija el valor total promedio a partir del cual los
interesados elaboraran y presentaran su propuesta econémica.

Se solicité mediante la plataforma de SECOP ||, medio por el cual no llegaron cotizacio-
nes del bien a contratar, pero iguaimente mediante correo electrénico se envié solicitud

a los oferentes que habian presentado anteriormente las colizaciones y a2 obtuvieron las
siguientes,
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3. ESTUDIO DE MERCADO
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NOTA: Se anexa estudic de mercado en Excel para mayor claridad de los oferentes in-
leresados

De acuerdo al andlisis del sector del presente proceso, el comité establecio la necasidad
real de los suministros de materiales de Ferreteria por unidad, mas no se realizard una
proyeccién de cantidades a suministrar, Toda vez que los pedidos de materiales de Fe-
rreteria se realizan de acuerdo a las necesidades que se presentan en la vigencia, mas

no se tienen cantidades fijlas mensuales ya estas varian de acuerdo a las necesidades
citadas en el informe técnico.

Mota 1 No, se especifica cantidades en el presente estudio de mercado, teniendo en
cuenta que los pedidos v cantidades se realizan durante la ejecucion del contrato y de
acuerdo a las necesidades de las unidades de negocio y oficinas Cali.

Nota 2 : Elvalor total ofertado no debe superar el valor total promedio establacido |

MOTA 3: La adjudicacion sera por el presupuesto total asignado vy la gjecucion se hara
con base en las necesidades de la entidad,

Las variables estudiadas para la solicitud de cotizaciones son:
Se realizd la pondsracion del valar total de los servicios, concluyends que:

1. Se verificd que las empresas estan cotizando los mismos requisitos técnicos,
2. Se verificd gue las tres cotizaciones

3. Se verifico que los bienes lengan incluido el VA del 19%.

a) Analisis de Recursos: Es importante que las empresas que se presenten, garan-
ticen la capacidad técnica y de personal capacitado para el suministro de los bie-
nes especificados.

b} Experiencia de la Empresa: Las empresas deben contar con experiencia eviden-
cia en establecimiento en el mercado y en contratos adelantados y perfeccionados
a satisfaccion por el mismo objeto.




¢} Empresas consultadas que aportaron cotizacién:
Las cotizaciones que se relacionan a continuacion fueron allegadas medianta corrao alec-

tronico v secop L.

NOMBRE NIT DIRECCION |l TELEFONOS
{
FERRETERIA INDUS-
TRIAL S.A S 201.048.853-1 CALI 4BBZ24B1/3168106793
FERRETERIA LOS
ANGELES 805.015.034-6 CALI BE35897
FERREPLASTI- | ooe 519 212-7 CALI BE11024
COS
|
|
L m_rlq & Y
Elaboro! Lizeth Dayana Moncada Ap “Carolina Cuesta
TASD Contabilidad

TASD Servicios Administrativos A.






e A

INDUST

FERRETERIA

TRIAL DEL VALLE 545

WIT. 901.048,853-1

SERDRES :
AGENCIA LOGISTICA

i1

100 ECONOMICA FRINCIPAL COD £853
SOMDS GRANDES CONTRIOWTENTES

OGS AUTORRETENEDCRES
IiDAD 203 TARIFA 7.7 X {000

COTIZACION
DRECCION ; 5% 33 .37 [ M 17l |
PRX: 4B 2481371 BS3S -1 658 TSOT /318 B10678
CONDICIONES DF PAGD
AR T
DRDEM DE COMPRA. QRIETO FECHA FACTURA FECHA& YENCIMIENMTO
o, WES AR oA MES | aRC
E 4 20E 3 5 bl1F. 1
VALER
MARCA DESCRIPCION UMBAD | CANT | UNITARIO M | |
ANTES DE VA
1 [400001121 |TOMA AEREA TIPQ INDUSTRIAL 15 AMP i) 1 14500 275§ 14.500
2 |400001122 |TOMA AEREA TRIFASICA INDUSTRIAL 25 AMPR LND 1 35000 4780 25 cop}
3 |400002123 | TOMA CORRIENTE DE CAUCHO 15 AMP NEGAA UND 1 12400 zary 12500
4 400001124 |TOMA CORRIENTE DOBLE POLO A TIEREA UMD 1 RS0 1514 550
5 1400001135 |TOMA DE INCRUSTAR DE 3 X 50 UND 1 aggood  rzzn 36.000]
& 1400001136 [TOMA DOBLE UND 1 oS 1805 5804
T |400003430 | TOMA TRIFASICA DON TAFA D 1 A, 1Tid 145008
& |400002663 | BOMBILLO DE 15W UND 1 1000 3420 18.000
S |400002654 |CAJA PARA TOMM CORRIENTE PLASTICA UND 1 1.800) M2 1.800
10 [400002685 | LAMPARAS LAMINA FANEL LED 6050 UND 1 ame g 130,990
11 (200000065 | BOMELLD AHORRADOR 20W T2- 120V LUZ DIA ) 1 8000 320 16.000
12 |400000066 | BOMEILLD AHORRADDR DE 27 WATS UND 1 zom|  atad) 2.0
13 |400000067 |BOMBILLD AHORRADDR DE 42 WATTS UMD 1 stom| ooz 40,000
14 [400000068 | BOMBILLO PARA REFLECTOR DE £00 WATTS LpD 1 maooe|  aamog 1A0.000
16 |400000454 | PILA ALCALINA AA UmD 1 i 27 12600
18 [400000485 | Pl ALCHLIMA S8 UmD i 12 5000 2 575 12.500
17 |400001128 |TUBO FLOURECENTECE17 W UMD 1 10,60 e 10,55
18 |400001129 |TUSD FLOURECENTE DE 32 WATTS UMD 1 10,50 185 10.500
19 |400001130 | TUBO FLOURECENTE DE 48W UKD 1 10000 3.4z 18.000
20 |s00001131 |TUBG FLOURECENTE DE 36W LIND) 1 1500 3429 14,803
21 |£00001132 |TUBG FLUORECENTE 48/38W T12 LIKD 1 12000 2.4 13,000
22 |4D0003730 |LAMPARA LED DE EMPDTRA REDONDA 4 UND 1 | 2200l 4163 Zom
23 |200003731 |LAMPARA LED DE SOBREPONER 12 W6~ UKD 1 | 1e000 3.4 18.000
24 |200003732 |LAMPARA LED DF SDBAEPONER 13 W 6" LIk 1 22000 4160 22000
25 | 400002143] AMARRAS PLASTICAS DE 10 CM UKD 1 RSN 151K B.501
26 | 4DO0O2144| AMARRAS PLASTICAS DE 15 €M UND 1 psoa| 1508 2804
27 | 400002145 AMARRAS PLASTICAS DE 20 CM UND 1 ool zas 2,500
28 | 400D0Z67S)'CANALETA 3" PLASTICA® UND 1 48,000 TR 48,00
29 |A00001423 | LLAVE PARA LAVAMANDS UND 1 Wwow| 7z 38008
30 |A00001924 |LLAVE PARA LAVAPLATOS UMD 1 seon| 2o E8.000
31 400001425 |LLAVE PARA MANGUERA DE 38172 UMD 1 mon| s 28,000
32 [200002355 [EMPAQUE DE CAUCHO GOE GE LLAVE TERMINAL LIND 1 1) ) 146
33 400002356 |EMPACUE DE CAUCHD PECLDE LLAVE TERMINAL LMD 1 154} = 150
e |4000023ET |EMPACIUE DE CALICHO PEC PA MEZCLADOR LavaM | o . a -l




35 400002358 [EMPAQLE PaRA LLAVE NACIIMAL NITRILO LMD 1 1 | i)
36 |400002416 |LLAVE CUELLO DE GANSD PARA LAVAPLATOS LMD 1 w0y 16.teq| az.0e]
37 400003417 [LLAVE DE AGUA DE 1,2 UME 1 20,00 5331 21000
H 400002318 [LLAVE PARA LAVAMANGS CON CIEARE PRESIOIN unp | 1 32 000} 7 220 30,400
39 400002419 |*LLAVE TERMINAL LAVADERD UISA OF 12 ° UND 1 28.000] 5 3261 28.000)
40 |400002420 [LLAVE TERM INAL TRO JARDIN ¥ ROSCA UND 1 20,000 5 320 28.000
41 400001815 [PEGANTE PYC 174 Lk 1 #5000 15450 B5 Gd]
42 [A0D00052T |SIFON SANITARK DF 3 UND 1 18.000{ 2424 12,000
43 400002122 |TAPASANTARID LIND 1 iz0c00l &2 moq 120,000}
44 |100DO2ETT |GRIFERIA SANITARID COM VALVULA AHDRRADOR o . ssatot] 75800 B
A6 | 400002231 |ACDPLES PARA LAVAMANGS LIND 1 £E00 t.23] &.500)
46 | 400002232 [ACDPLES PARA SANITARK FLEXIELE A0 CM LIND 1 500 £619) .50
A7 | 00003434 "UNION ™ SARITARID" ] 1 £.000 1710 5.000
48 | A00002477| "RODILLDS DE ESPLMA DE 8" LD 1 7. 00 1330 7.000)
48 | 400002478| “RODILLDS DE FELPA DE 47 UMD 1 ssod 1) .50
B0 | 400001333[BROCHA N4 LN 1 12 600f 2575 12500/
51 | 400001335)BROCHANS LD 1 14,50 27585 4 500
62 | an0D02662{LUA NS0 A BD GRUESA, UND 1 2800 53 zﬁ
53 | 400001345\ CINTA DE ENMASCARAR DE 34 UG 1 1,000 72 3 401
B4 | 400001066 DISOLVENTE DE PINTURS GALON 1 25,200 sn5g 3s ooal
66 | 400003978ISOLVENTE FARA PINTURA ERONICA GALON | 1 s6o00] 12350 & oog)
66 | 400001099 FINTURA BLARNCA TIFD 1 GALON 1 Bsonn| 18,153 5 1
E7 | 400001100{FINTURA DEPAARCACION AMARILLA GALCHN 1 e T 140,000
B8 | 400001101 PINTURA EN ACEME GALON | 1 s T 5.000)
B8 | 400001102 PINTURS EPCKICA GALOM 1 3o £8.800 210,000
B0 | 400001103 PINTURA TRAFICO PESADC COLORES SURTIDOS GALON 1 o S FAD.0008
61 | 400003975 FINTURA EPOMICA CON CATALIZADOR AZUL *GL GALOH 1 210 o) #0800 3405509
€2 | 100002154 FINTURA ACRILISCA GL GALOM 1 10500 togmn 106,000/
B3 | A00003903(PINTURA AEFLECTIVATIPO TRAFICD ARAAILLA GALON | 1 o0 26600 ) £}
64 | 400003394 FINTURA REFLECTIVATIFO TRAFICD NEGRA GALLIN 1 14008  asean 140 200
65 | AD0DOLETE|PMNTLRA BLANCA TIFO 2 GALON 1 sspoa] 15480 85 000
|88 | 400001331 | ANTIORROSIAD X GALON GALGN | 1 paooa| 18450 5 000

67 | 200002243 ANTICORROSIAG GRIS * CUARTO GALON 1 28.000] £330 2

| BB | 400002655] PINTURA ESMALTE BLANCD * GALDN GALON | 1 scon]  1a.0e0 85,
B | 40000ZRGH{PINTURS ESMALTE NEGRD * GALON GALON 1 usgun] 18,050 000
| 70 | 400036 70] AFROSOLLACA COLORES VARIGS X 300 ML GALON | 1 w00 26e 14000
T | 400001072[ESTUCD PLASTICO LMD 1 zz 000 4,180 7200
T2 | A00QU3BES|CEMENTO BLANCE *20 KL E 1 axoosd  7.oaof 42,009
T3 | 400003347|CEMENTO GRIS X 50 KILDS UND 1 sn0f  nosf a2 aoaf
| 74| 400002081 IMFERMEABILIZANTE FARA TECHD LIND 1 220000 608l az0,a00f
T8 400001405 CANDADD MEDIWND UMD 1 a0 +pas0] % 000
T8 400001405 |CANDADG GHANDE UND 1 sioc] 18950 s oo
TT |400001554 |CANDADD PARA INTERFEAIE SERIE 1000 [T 1 1200030 22 anal 1.20.000]
TH |a00001555 [CEARADURA A0S P/MADERA UKD 1 nnocal 42350 4 000]
yp |100002253 |CANDADO DE SEGURIDAD SEMM CON PROTECTOR NG : o P
80 00002234 [CANDADO DE SEGURIDAD B70 LiND 1 s T 1 06
BY 400003121 (POATACANDADD & CHE LD I 12500 p R p 12,500
B2 |4D0002161 |CAVA DE ICOPOR 801 LD 1 e R 50,000}
B3 [#00003930 |ROLLO TUSULAR PLASTICE A6CM-300MT LMD 1 wmoo 7 28,000
B4 |800001433 |PLASTICO NEGROD CAL 4 NTS 1 12,500 237 +2 520
BS |400002126 |WAIPE { PANOLA- TRAPT) KILOS 1 5,500 1690 .50
B8 |400001218 |CANASTILLA PLASTICA 60 X 40 PERFORADA UND 1 mom|  paenl 28 000
| 87 (400003515 |COSTAL BLANGD POLIPROPILENG B0°30 UND 1 2,800] s 2 =0l
| 88 | 4COOC367E [IUEGA 5% 4 DESTORNILLADORES FSTRELLA UND 1 enocal  rzasg 64,000,
89 | 400000636 |JUEGD DE MIN| ALICATES S£T 5 PIEZAS kD 1 45 | #.850 45 HHE
80 [ 400003631 | PONCHADORA PROFESIONAL RS UND 1 maocD| .80 185000
81 | 400005104} CAIAS DE HERRAMIENTAS PLASTICA LINEI 1 Asend] 16159 BE, 100}
82 [ 400003102 [FLEXOMETRO ENCALGHETADD aM LIND 1 t8c00] ) 18,000}
SUB TOTAL 5,266,960
VA 1.000,722
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=Ferre

L -
plastico
rm-| DESCRIPEION unpaD (@ "MOR | e sew | vomcosiva
1 LNTARID
MATERIALES ELECTRICDS
1 i [ uMp |13 w06 zoorom| s 18207
2 | T AEREA TRIFAEIGH (MG FUAL 25 ANFR | umz | 1|f ma| s s 5 10659
3 | TONA COMPITNTE DB CAUGHD 19 ANE NI, | UMD [ (8 1wee[§ zenm|s 15423
4 | TONA CORRIENTE GUBLE POLD A TEREA UMD | 1|8 ome| 5 Lo % 11,305
5 [TONS DOE BICALISTAR DE 3 K 20 UMD | 1 |B e | 5 GErLO0| & 4272
6 |TOMS DOELE UND 1|8 aEce| 5 1e3an] £ 103348
T [TONA TRFASIGA CON TAFA WHR | 1|8 1aEw| 5 rBia0] % 17432
] .Il.mlil.l.nﬁbi’lﬁ'-f uMp | 4 |8 17e| s 3ampn] £ 1.3
B [C6E FARE TOWA CORAENTE FLAG TICA UMD | 1 |F  ves0| 5 Jaks0| & 2.083
10 |LENEARRE LA A PANIL LG Bl UND | 1|8 i8] 52408200] & 150 820
11 |BOMBILLD AHORRADOR 209 T 2= 1207 LUZ DIA [T [RE] 12900 | & RA1L00) % 111
12_|BOMBLLG AHORRADDR CE 27 WATS UND | 1|8 24nt0| s asreDa] 5 =278
11 |BOMBLLD AHORRADDR DE 42 WAT 15 WND |t |8 2Eeon) 5 B55a001 53,520
14 |BOMBLLO PARA AEFLECTOR DE S0 WATTE UND__ | 1|3 Treeco | 38 asang A0,
18 |FILA ALCALING AR, UMD | 1|3  mawm|® aearndl s 16837
16 |PU_A ALALINA, AR UND_ | 5|8 sem|s 2 5 15,184
47 |TUED FLOURECENTE CE 17 ¥ WD | 2|8 woeta |4 20nand) & 1h64
18 |TUBG PLOUREGERTE Dk 32 WATTS UMD | 4|8 %em0|% 2.a0800] & 12.804
43 |TLIED FLOURECEATE OE 460W T ¥ e | % 334800 5 54|
e ‘HJE:P_EH.H!EEBHEEEHW D | ql%  wem|% gaacd] 3 20544
21 |TUBQ FLUCREGENTE SA08W 712 U | 718  wem|5 3.34400[8  p0aed)
z2 |E.PHW LED CE EMPOTRA, REDOMDA 4 LD 1(% 3mom |4 4050040 % 22750
{23 _|UWFARA LED OE SOBAERCHER 12 W b | (3 eeod|S 7Eio0(§ zseml)
T2z |L°MFAR: LEDCE BOBAEPCHER 1B W H lbo 105 aeim|d d8500( 3 203
[T 35 |EMARIAS FLASTICAE DE1OCH B | 3|8  DEN|% LB200)| § 11662
35 |AMAREAG FLARTI-AE OF 15 CM WD | 1% Tem|§ jeso0] s B
4T |AMARRAE FLAETICAS OE 20 CM UMD | 1|8 190005 LE4L00| 5 16541
Zit- CERBALETA T RH TN | unz g |  4no0d| 5 217000 5 5199
| 28 [LLAWE PARA LAVAMAROE LIHG i |8 &cp00|f REIOO0| S 53,550
30 | LLAWE PARR LANAPLA TG UMD | 1|3 wsaoop|stismmols 74570
31 |LLAVE PARS MANGLERA DE 34 -102 UND |18 @soooofS$ Se00000 % 15,74
a2 |mmnmnmmumem M=K oS 0l E 75|
33 |EMPALILE DE GAUGH PEG OE LLAVE TERNENAL UND |18 A EEE T E FET)
34 |mmu1::uwm-npm PAMEDGLADOR LAYAN R 200 |5 &7E0) 5§ 288
15 |EMPAQOLE PR LLAVE RACIONAL MITRLE UMD t |8 woh | 8 BRI 5 173
W |LLAVE CUELLD DE GANMSL PAFS LAVAFLATOS UND_ | 1|5 9500051806000 & 114055
37T |LLA A UMD t |5 28800 |5 G.EE2DD |5 5452
T |LLANE PARA LAVAMANLES COM CERRE PRESION UMD | 1|5 3roo0|§ 7o9000) 5 a4.030
= |'.J_A;EiﬁMLM':ﬁDEHGLﬁAEE1E“ e § 13 200004 570000 5 BE0G
& |LLAVE TERMRVL TIPO JARDIN 1t ROSEH O | 1|3 33000 % &0a000|5  3E00)
&1 |FEGANTE Fos Wb W |15  sso00| 108000 | § LA
42 |GIE0M SANTTARID DE 3 D 315 jad0a|8 3mezcals 23 561
&3 ?.‘-P'-'-SP«I"EITP-HID___ LiNG 105 126000 | 53375000 | & 148.750
T2z |GRFERA SANTARID CON VALWILA AHORFACCR O | 1 |® sesoca| 57315000 & A5E.
A5 | ASOPLES Bafia Lavandan LG 1= geco| 5 163400 3 £0.234
!q-a AGOPLES PARA SANITARID FLEXIBLE 40 G W | 1|8 ie.600 | 5 .mas0 | § 22451
&7 LR o SANTERT =) 1l Faeals 1aiseals 4525
4l |"RODILOS CE EEFUMA DE = UM | 105 = 161500 5 10.115
49 | RODILOSOF FELFADES UMD |18 eoon]d 1a1n08) % 8311
80 |BROCHAN 4 UND_ [ 1|5 13.000]3 cAmGO0| & 25470
51 (BRCCHA NS Uno_[1]s 1pseals zamms 14875
EZ | LLis ol A 0 GRUESA UMD |13 s7eni§ 5215006 .37
87 |CPITA DE CHWASCERAR DE 39 UND | 1|5 atools 7O5D0) 6 4403 |
54 GALGH | 1|8 seoon] 5 Tax0008 5,320 |
i3 |SOLVENTE PARA PINTLIRA EPCERIGS GALOH | 1|5 T1zp0) 5235360015 R4 T34 |
56 |PINTURA BLANCA TIPO 1 GALOM |t |8 oscad| 51748000 8 105487
47 | P TLRA DEMARCAL FOH AkARILLA GhaCr | 1] q48000] 327550005 172550
EB_|PRTURA EN ALETE GaLDN | % |§ 58,000 | 5 1862000 | & T
55 |PITURG SPLRICE, GALOM | § |3 6600 | & GRES00 | & Z30.E00
BD |PEATMA TRAP LD FREARG COLE G SR T IS AL | 1 | § 145000 | & E5s000] § 172550
E1 |PINTUAA SFONCA COM CATALZAON AT oL AL | 1 | & amen | 60 5 30200
B2 |DINTURA ACBELIGER L GALGN | 118 HEETE% 130500
&% [PINTURA AECLEC TIWATIPG THARRCD AMBRLLE GALON | 1 | 14do00] S27sm000] 5 172,550
B4 [P REFLELTIVATIPY TRAF G HEGRA Mol 1]5 wespon| SErsseor| s 173550




WALOH
I'r-!ll[ DESCRIFCION UNIDAD | UN[TARIO i 19%

BE |PE4TLIRA OLANCE TR0 F oo |4 [s espon | E11.3s000

BE |ANTICORAGERD K GALON GALOW |4 |4 eshoon| |
T3 ORE * CsAT GaLoM | 4 |3 pa | b 54N

6 |PINTLIRA EEMALTE BLANCO “GALGH GALOW | 1 15 #3000 | $37.670.00

B3 |PYMTLIRA ESMALTE REGRG * BALON SO | 1 f3  g000 | 51000000
70 |AEROS0L LALA COLORE VARIES ¥ ST A5 |+ ]s 1amma|§ 2aenmo
T :| . "-.":_-\.I:.'\- R “m_mwu Al ; e g

T WGF‘UE“CU LN PR3 2000 |4 4300

72 |[CEWENTOBLANCD 20 Ki WD | 1|8 a4npoo| 5 750000

71 [CEMENTE GRIG ¥ 60 [LOE e 1 |% 36000f 5 665000

74 [IFERMEASILIZANTE PARS TECHD LD | 118 335000 ) 56175000

L] WHD | 1% maooo|dissmm

6 UKD [ 19 Bsmon|si6ddbE

T  PREA, INTERPERIE SERE 1000 UMD | 1[5 tioooon |5 2080000

TH |CERRALDURA Ai0S PRAALERR, uwn |1 (8 vz | Sikaemn %680
18 _|CARILAL (¥ SEGURIDAD GOM G0N PACTECTOR uwo [ 1]s mamo|sizemm

3 [GARDADD OE SEGLMIOAD 07 Ue |08 meoa | Sk

|FORTAEANEADE § CMa ue J10s 12ea|E 243200 5,330

T e S S ke B

B |CAWS DE IGOFOR BIL LBD |18 20t S1520000 | & 55, 1] |
&) |ROLLD TUELLAR MASTICD a5C NS00 7] 1l% Jas00fd axmioo]s 12771
84 [PLASTICO NEGRO CAL 4 [T I[E 195005 2565000 &

5 E | PRSIDLA- THAPT) [ESTF] 1% reoo|d 1400 8
[ 86 | CANAETILLA PLABTICA &0 W A PRAF ORADA. o | 1|3 sesw| 5 aessm0) 5 :
87 |COSTAL BLAKGT POLIFAGFLEND S040 LMD 1| =zpmf% amsm|i La7s
.Tl ol T "‘:".-.' -

BE |JUECO DE 4 DESTORMILLADOREE ESTRELLA, Lik[ 1|% #aeon]51d1m00) 4 593
BB |JUEGO CE MPa ALICATES SET 5 PEZAS UWD |1 |8 43xsop| S 2éson| s ;
80 [POMCHADDRA FROPESIONAL RGBS UMD |9 )3 vesoon | 3135000 5

81 |CAJAE DE HERFANIENTAS ELAETICE Ly % w000 | S18m0.00

uz FLEXCMETRO ENCALICHETADS ol Ly 103 47 5 3300

SUBTOTAL

b3

JESUS ERALDD ROUAS LEGARDA,

GG, Mo 18 743 603

Ranin Socai: FERREPLASTICDS CALI SA S

HiE B0 018 313-T

Direccicrr Camern B Mo 20.27

Mimern de ekang: [BE2) 881 1024 Exi. 108
Comen alpeininlen; cinsionas flarmeplagsicos. com



&k EFL F R Careera 3 Mo, 15-54
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T i e Fam SEREEAT
vt by i

Ligoaors oot o Ot 0 WAL e T CSGEGTI BTT DT
[
AR T
EERT A

DEN  CARTIDAD DES : URIDAD i
' . T ALEEA THD POUSTRLAL B AN 7] 1285050
: | 1 TP, i e TRIFREICE W= TRL, % WA LHD : 34 500 13
31 - TOALE COPMIENTE DE CALICHD 15 AMP REGRA LkD 4 2003
| & i Tials, SORFIENTE CaBE POLG A TIERES (e | E] TR ke
[ © "CALE, DE IHCHUS 4P DB 3 550 ] 1 wnem
[ 1 DAL DOBLE [TEH §__ Taoe] B2 |
5 TS, TESFASICA DOR TRPA ﬁ__ri Aea| § 3003 [
] 1 L 1 wmEtel| 8 3150
] T |k PARE TR, ER g Ia 1BE0EE | 14 155 |
EF] 3 |_urmmr.l.r.ﬂ.|mm'm 7] 1 TROTeRE | § ISSSC TG AR
11 LD AHDRRADOR DO T 4300 LLE DIk L i ~alh LD ﬁ_
F | LT AHOA 0= 37 WATE ) 1] 4 oas
Bt TR B VTS ] P samss Taely  San
1 SCMEL LD RARA REFLETTOR OF 400 WATTR L] H 45T OODEE 31 352 il
[ Pl ALCELIRA &5 ] =] 1 1 SRR 2 353 14,042
PLA ALTALIHA AhS || 3 RLE o ¥ 14 G437 |
HIL] ] ] | % ] WEDGE | £ 1.8 11761
T FLCUREDENTE DE 0 Vet 18 [Te] 3 1B TH 7Rt
i P URELEte £ i . et Sty
; - ] 3 wsmw |
r TE SN T3 UNT W 3L | 'ﬁﬁ'
Lamt AEGCHLE & un M| g g
1 LAMFARA Lol OF SLRREFONGR 1270 !'E‘ [E i) 118
[ [} . 1B E UK FeEE 4370
{ ALLRARAS FLAS TIAS B 10 GW BE AR i P ] BERS
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