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Introduccion

El presente informe brinda informacion estadistica detallada del
ejercicio de participacion ciudadana realizado el dia 26 demarzo del
2021, el cual se desarrollé6 de manera virtual, transmitido en vivo por
la redes sociales Facebook y Youtube en su fanpage, canal
respectivamente.

El evento utilizé un formato 100% digital donde se abrieron todos los
canales de comunicaciéon para que la ciudadania en general, pudiera
en tiempo real, realizar sus preguntas las cuales fueron resueltas en
directo en el espacio destinado para resolver sus inquietudes.
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Facebook

Interaccion con el Publico

Suma de # de Personas|

1 0 1 0

Me asombra Me divierte Me encanta Me enoja Me entristece Me gusta

Interaccion del piblico

©

Interaccion total 1,3 mil " - -
- o BN =

Veces compartido 34
749 0 373 1 0 1

Comentarios 226

Reacciones 1 mil
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Facebook

Duracion de la Transmision

1:41:46

250 213

Numero Maximo . Reacciones
de Seguidores en vivo .

208 30

Comentarios . Veces Compartido

4.5 mil

Personas Alcanzadas
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Facebook

Recomendaciones 28.4%
Seguidores 69.9%
compartdo 17%
Piiblico ®
Region Pais Edad y sexc

Distrito Especial

Valle del Cauca

Santander

Antioquia

Meta

Cundinamarca

Atlantico

Caqueta

Norte de Santander

Bolivar
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Facebook

Publico

Fan
o,

egion Pais Edad y sexo

Colombia (CO)

United States (US)

Spain (ES)

Mexico (MX)

Canada (CA)

Panama (PA)

Australia (AU)

France (FR)

Chile (CL)

Italy (IT)

Publico

-
=)
L

’ais  Edad y sexo

45% 55%

1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 85
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Fondo Rotatorio de la Policia

26 de marzo a las 08:23 - @
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La uniéon de nuestras Fuerzas

Agencia Logistica De Las Fuerzas Militares transmitié en vivo.

26 de marzo a las 0747 - @

Rendicion de Cuentas - Vigencia 2020
Qs 1 vez compartido
> Compartir

o Me gusta () Comentar

Escribe un comentario... L [© GrF

Redes Sociales

rRendicién

de Cuentas

@ Caja de Sueldos de Retiro de la Policia Nacional

) 2

26 de marzo a las 09:35- Q
La Agencia Logistica De Las Fuerzas Militares es otra de las empresas

del Sector Defensa que junto a Casur hace parte del Ministerio GSED.
#SomosGSED #Casurinforma
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La union de nuestras Fuerzas

Agencia Logistica De Las Fuerzas Militares transmitié en vivo.
26 de marzo a las 07:47 - &

Rendicion de Cuentas - Vigencia 2020

Q0 s

> Me gusta () Comentar @> Compartir

- = = oE [
=, Escribe un comentario... & @

= =
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Personas que hicieron clic en las
"""""" publicaciones

Clic en Publicaciones

Publicaciones . .
. Personas que reaccionaron a nuestras
Tttt r AT mm ZO;Opublicaciones

Reacciones

' Personas que le llego nuestras
e e ° publicaciones

Alcance

Durante la realizacion de la Audiencia Publica de Rendicion de Cuentas Vigencia 2020 se
realizé publicaciones de cada uno de los expositores, donde se contextualizaba a la
ciudadania en el general del tema a informar por cada uno de ellos, brindando la mayor
facilidad de conocer la labor que se realiza desde la Agencia Logistica de las Fuerzas
Militares.
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U B

ndicién 26 Marzo

Envivo por nuestra pigina Faceba
através de nuestras redes sociales:

Desde las 8:00 AM

26 Marzo

En vivo por nuestra pagina Facebook y Youtube,
através de nuestras redes sociales:

ncia Logistica de las Fuerzas Militare

Publicaciones S
Previamente

La seguridad
esdetodos | Mindefensa

Audiencia

26 de Marzo del 2021

Regionales

Desde las 10:00AM a 11:00AM
Rendicién de Cuentas

Regional Amazonia
Regional Centro
Ingr deetal Lin )
Regional Nororiente

Regional Llanos Orientales

Regional Amazonia
Ingr i

4

Regional Caribe

Regional Suroccidente

Regional Sur
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Youtube

Duracion de la Transmision

1:45:47

150 662

Numero Maximo . Reproducciones
de Seguidores en vivo .

20 128
363

Impresiones
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14:44 13,9%

Duracion media de las . Porcentaje Medio Visto
visualizaciones .

Busqueda de Youtube 32,4%
Funciones de Exploracion 16,2 5
Paginas de Canal 10,8%
Otras funciones de YouTube 10,8%

Fuentes Externas 10,8%
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Youtube

Impresiones

726

El 50,8 % corresponde a las recomendaciones de tu contenido porparte (i)
de YouTube

Porcentaje de clics: 204 %

Visualizaciones procedentes de impresiones

148

Duracion media de las visualizaciones: 21:40

Tiempo de visualizacion procedente de ...

53,46

Proporcion de todo tu trafico: 72% *
agencia logistica de las fuerzas militares N 69,0 %
logistica militar 1 1.7 %

VER MAS
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Youtube

Duracidn Tiempo de
media de las Porcentaje visualizacion
Fuente de trafico » Fuentes externas Visualizaciones - visualizaciones medio visto (horas)
[J] Total 410 11:44 1,1% 80,2
I:I WhatsApp 348 849 % 10:54 103 % 633 789%
YouTube 19 456% 13:22 126 % 42 53%
Google Search 13 32% 19:00 17,9 % 41 5
[ ocoogle 11 27% 29:58 28,3 % 55 68
[] com.gbwhatsapp 5 12% 12:33 11,8% 1,0
[] Facebook 4 10% 3:44 35% 02
|:| com.huawei.android.internal.app 3 07% 2:36 25% 0,1 2
[[] whatsapp Business 1 02% 1:23 13% 0,0
D com.microsoft.office.outlook 1 0,2 % 1:03:20 597 % 1.1
|:| whatsapp.com 0 00% - - 0,0
Proporcion de tedo tu trafico: 40%
RENDICION DE CUENTAS 2020 ALFM . ] 53,1 %
Participa en la Audiencia Puablica de Rendicion de Cuent... ] 250 %
Rendicidn de Cuentas 2020 Agencia Logistica de las Fu... - 125%
Agencia Logistica de las Fuerzas Militares Regional Ce... ] 31 %
Reactivacion global y sus efectos en las inversiones | B... ] 31%

VER MAS
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Youtube

Mo suscrito L] 83,8 %

Suscrito [ 16,2 %

Colombia L] 056 %

Audiencia por edad y sexo

Filtrar Desde la subida

@ Visualizaciones O Tiempo de visualizacién (horas)

Visualizaciones Tiempo de visualizacion (horas)
Edad del espectador Mujer Hombre Mujer Hombre
Total 62,2 % 37,8% 67,5% 326 %
Entre 13y 17 afios = = - -
Entre 18y 24 afios 33% 33% 28% 1%
Entre 25 34 afios 157% 15% 17,5% 134%
Entre 35y 44 afios 21% 79% 218% 65%
Entre 45y 54 afios 16,6 % 103 % 18,0 % 65%

45% 48% 74% 51%

Entre 55y 64 afios

Més de 65 afios
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Youtube

Ilas Fuerzas Militares

cia Logs

Rendicion de Cuentas 2020 Agencia Logistica de la... 2 COMPARAR CON...

Ultimos 28 dias

Video Fuente de trafico Area Edad del Sexo del Fecha Estado de suscripcion Origen de las suscripciones Tipo de dispositivo Producto de YouTube Tipo de video Ubicacion de reproduccion Més v

- ~/ Grificodelineas Pordia

Visualizaciones por: Tipo de dispositivo

Duracién
media de las
visualizaciones

Tiempo de
visualizacion
Tipo de dispositivo (horas)

[0 Total

[0 Teléfono mevil

Visualizaciones

799 196,2 14:44

1125

Ordenador 26:40

v

[ Tablet

1:00:25

1:22:55
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Conclusiones

La Audiencia Publica de Rendicion Cuentas es un ejercicio
fundamental para la Entidades publicas, donde los ciudadanos pueden
conocer la labor que realizan durante la vigencia anterior, en esta
oportunidad la Agencia Logistica de las Fuerzas Militares (ALFM)
durante este evento tuvimos grandes retos de transmitir 100% en
vivo, cada uno de sus directivos sintetizo el trabajo realizado de sus
areas de trabajo, buscando siempre la claridad en los datos y cifras
expuestas, que permitieran la veracidad a la ciudadania en general.

La innovacion fue otro reto, desde la Entidad buscamos un formato no
tradicional, que permitiera generar un dinamismo en el transcurso de
la actividad, con contenido de valor audiovisual, la técnica que usamos
fue el croma, nos permitié dar un recorrido por todas las 11 regionales
y 28 CADS con la contribucidon que aporta la ALFM para el desarrollo
de nuestro pais.

Las circunstancias que nos enfrentamos en esta oportunidad no fue
un obstaculo para rendir cuentas, solo lo miramos como una
adversidad la convertiamos en una fortaleza, esto di6 como resultado
mayor alcance a través de las redes sociales, mayor impacto expuesto
en el presente documento.

Seguiremos esforzando cada dia, sin detenernos, para la consecucion
de los objetivos, porque “Unidos Somos Mas”.



